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| RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE |

70 lat telewizji w Polsce

w sierpniu mineto 70 lat, odkad w Pol-
sce ruszyla telewizja. Specjalnie na

potrzeby testu polscy inzynierowie
przez kilka miesiecy zbudowali cztery tele-

wizory. Kilka nastepnych trzeba bylo juz
sprowadzi¢ z Anglii.

Pierwsze prace nad uruchomieniem stacji tele-
wizyjnej w Polsce rozpoczety sie w 1935 roku

Moc nadajnika pozwalata na emisje sygnatu w
promieniu 20-25 kilometréw. Nadajnik ten zlo-
kalizowany byt na dachu wiezowca Prudential,
czyli pdZniejszego hotelu Warszawa.

W 1939 roku testowano tzw. telewizje mecha-
niczng nadajaca w standardzie 120 linii. W tym
czasie zaawansowane byly prace nad kon-
strukcja wtasnej kamery telewizyjnej z ikono-
skopem.

26 sierpnia 1939 roku wyswietlono film pt. ,Barbara Radziwittéwna"” (fot. TVP)

w warszawskim Panstwowym Instytucie Tele-
komunikacyjnym oraz Polskim Radiu.

Na poczatku 1939 roku Polskie Radio zbudo-
wato dwa odbiorniki telewizyjne do celéw te-
chnicznych oraz kilka przenosnych do rozmie-
szczenia na terenie catej Warszawy.

Pierwszym filmem wyemitowanym przez
przedwojenng probna telewizje byta ,Barbara
Radziwittéwna” z Jadwiga Smosarska w roli
gtéwnej. Na pokazie gosciem specjalnym byt
Mieczystaw Fogg. Skorzystano z telewizorow
marki Philips oraz Marconi.

W 1940 roku przymierzano sie do nadawania
statego programu, ale prace nad jego powsta-
niem przerwata wojna. Do prac nad polska te-
lewizjg powrécono dopiero w roku 1947.

Polska publiczna stacja telewizyjna zostata
utworzona 25 pazdziernika 1952 roku, a regu-
larng emisje rozpoczeto 23 stycznia 1953 roku.
2 pazdziernika 1970 roku uruchomiono Il ogél-
nopolski program telewizyjny.

Pierwsze prywatne stacje telewizyjne w Polsce
zaczety powstawac¢ na poczatku lat 90. XX
wieku.

Zrédto: TVPINFO
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‘ RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE

Co oglqgdajq dzieci?

w 2008 r. najmlodsi widzowie (4-15 lat)
przeznaczyli na ogladanie telewizji

Srednio 2 godziny 12 minut dziennie.
To o godzine i 14 minut mniej niz statystycz-
ny polski telewidz. Najchetniej ogladana
dziecieca stacja tematyczng jest Disney Chan-
nel, ktéra codziennie chociaz przez chwile
oglada ponad 500 tysiecy os6b w wieku 4-15
lat (sredni dzienny zasieg w okr. 1.01-24.05.2009).

Z danych telemetrycznych TNS OBOP wynika, ze
udziat widowni dzieciecej (w wieku 4-15 lat)
w catkowitej widowni telewizyjnej systematycznie
spada. W 1997 roku dzieci w wieku 4-15 lat gene-
rowaty 15,7 proc. catkowitej widowni, podczas
gdy w 2009 roku odsetek ten spadt do 8,5 proc.

— Wptyw na to zjawisko ma znaczny spadek popu-
lacji osob w tym przedziale wiekowym zwiazany
z nizem demograficznym — z 7 min w 1997 roku
do 4,7 min obecnie. Jednoczesnie w tym okresie
z 2 godzin i 45 minut w 1997 r. do 2 godzin i 10
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min w 2008 r. zmalat réwniez sredni dzienny czas
poswiecany przez dzieci na ogladanie telewizji -
komentuje Dariusz Rocki, Gtéwny Specjalista ds.
Obstugi Klienta Telemetrycznego TNS OBOP.

Dziecieca oferta programowa, podobnie jak caty
rynek telewizyjny, przeszta na przestrzeni ostat-
nich kilkunastu lat znaczne przeobrazenie. Pod
koniec lat 90. program skierowany do najmtfod-
szych widzéw mozna byto ogladac przede wszy-
stkim w kilku ogélnopolskich stacjach telewizyj-
nych. W 1999 roku cztery gtéwne stacje telewizyj-
ne (TVP1, TVP2, Polsat, TVN) nadaty tacznie 2871
godzin programéw przeznaczonych dla dzieci.
W 2008 roku stacje te przeznaczyly jedynie 1135
godzin na tego typu programy. Jednoczesnie
taczny udziat czterech najwiekszych stacji wsrod
widowni dzieciecej spadt w analizowanym okresie
z 76 proc. w 1999 r. do 64 proc. w 2008 r. W tym
czasie na sile zyskiwaty polskojezyczne stacje te-
matyczne skierowane do najmfodszych, ktérych
obecnie dostepnych jest kilkanascie.
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Wykres 1. Struktura widowni telewizyjnej w latach 1997 - 2009
(w 2009 r. dane z okresu 01.01 - 26.05 2009), dane w proc.
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Wykres 2. Udzialy najchetniej ogladanych stacji w grupie wiekowej 4-15 lat
(okres: 01.01 - 24.05 2009 r.), dane w proc.

W 2009 roku udziat stacji dzieciecych przekroczyt
22 proc. w grupie wiekowej 4-15 lat, podczas gdy
na przetomie lat 1999/2000 oscylowat on na po-
ziomie 2,5 proc.

Poza czterema gtéwnymi stacjami (TVP1, TVP2,
Polsat, TVN) najmtodsi najwiecej czasu poswiecaja
na ogladanie stacji Disney Channel, ktérej udziat
w rynku w 2009 w grupie 4-15 lat wynosi 5,9
proc.

Na kolejnych miejscach znalazty sie Jetix (udziaty
5,2 proc.), Mini Mini (udziaty 4,2 proc.) oraz Car-

toon Network (udziaty 3,5 proc.). Najchetniej
ogladanymi pozycjami programowymi wsréd
dzieci sg wieczorynki nadawane na TVP1.

W 2009 roku najchetniej ogladanym programem
byt ,Garfield i przyjaciele” (TVP1), wyemitowany
2. marca 2009 r., ktéry przyciagnat 840 tys. oséb
w wieku 4-15 lat.

Zrodfo: TNS OBOP
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Kobieta z pilotem

w 2008 roku statystyczna Polka powy-
zej 16. roku 2zycia przeznaczyta na

ogladanie telewizji srednio 3 godz. 48
min. dziennie. To o ponad 21 minut wiecej
w poréwnaniu do mezczyzn w tym samym
wieku.

Z analizy elektronicznego pomiaru widowni tele-
wizyjnej (badanie telemetryczne), realizowanego
przez TNS OBOP od 1997 wynika, ze od poczatku
prowadzenia pomiaru kobiety poswiecaja na
ogladanie telewizji wiecej czasu niz mezczyzni.
Co roku s$redni dzienny czas, jaki kobiety powyzej
16. roku zycia przeznaczaja na ogladanie telewi-
zji, jest o co najmniej kilka minut dtuzszy niz w
przypadku mezczyzn. Najwigksza réznica - $red-
nio az 26 minut dziennie — miata miejsce w 2007
roku.

Najwiecej czasu kobiety przeznaczaja na oglada-
nie stacji TVP1 (w okresie marzec 2008 — luty 2009 r.
— 24 proc. catkowitego czasu spedzonego przez
telewizorem). Kolejne miejsca zajmujg stacje
TVP2, TVN oraz Polsat. W przeciwienstwie do ko-

Tl F mew

biet, mezczyzni w tym samym okresie chetniej niz
TVN wybierali Polsat.

Stacjami charakteryzujacymi sie najwiekszg prze-
waga widowni kobiecej w stosunku do meskiej
s3: Mezzo, Zone Romantica oraz JimJam. W okre-
sie 1.03.08 — 28.02.09 r. osiagnety one wskaznik
affinity” w grupie kobiet o wartosciach odpowie-
dnio: 166, 165, 157. Dla poréwnania, stacjami
o najbardziej meskiej widowni w tym samym
okresie byly Sport Klub+, Canal+ Sport2 oraz Pa-
tio TV.

Analiza czterech najpopularniejszych stacji (TVP1,
TVP2, Polsat i TVN) pokazuje, ze kobiety najwie-
cej czasu przeznaczaja na ogladanie seriali:
w okresie 01.03.2008 - 28.02.2009 r. jedna
czwartg (24 proc.) czasu spedzonego na oglada-
niu tych stacji kobiety poswiecity wtasnie na seria-
le. Przez kolejne 19 proc. czasu kobiety ogladaty
filmy, a 13 proc. przeznaczyly na rozrywke. Dla
poréwnania mezczyzni w tym samym okresie naj-
wiecej czasu przeznaczyli na ogladanie filmow
(23 proc.), na drugim miejscu znalazly sie seriale
(20 proc. czasu).

M Bl L]
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Rys 1. Udziaty najchetniej wybieranych przez kobiety w wieku 16+ stacji telewizyjnych
w okresie 01.03.08 - 28.02.09 r.
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Rys. 2. Stacje o najwyzszym wskazniku affinity* w grupie kobiet 16+ w okresie 01.03.08 - 28.02.09 r.
* W zestawieniu dotyczacym affinity stacji nie uwzgledniono stacji, ktorych sredni dzienny zasieg w grupie 16+
okresie 01.03.08 — 28.02 2009 r. wynidst ponizej 10 tys. osob. Wartos¢ wskaznika affinity powyzej 100 oznacza,

ze dana grupa jest nadreprezentowana w sredniej widowni, czyli dana stacja przyciaga widownie tej grupy.
Odwrotnie interpretujemy wartosci ponizej 100 dla tego wskaznika.

Tab.1. Najlepiej ogladane programy w grupie Kobiety 16+ w okresie 01.03.2008 - 28.02.2009 r.

1. M jak Mito$¢ 81 30,46 4 878,68 60,83
2. SS PN ME EURO 2008 Austria-Polska 2 28,08 | 449417 62,19
3. SS PN ME EURO 2008 Niemcy-Polska 2 27,08 4 333,56 58,84
4. SS PN ME EURO 2008 Polska-Chorwacja 2 23,44 3750,79 51,01
5. Ranczo 14 22,83 3 653,55 46,34
6. Telekamery Teletygodnia 2009 2 21,96 3520,08 43,53
7. SS PN ME EURO 2008 Niemcy-Hiszpania 2 19,35 3096,54 49,37
8. Ojciec Mateusz 14 19,21 3078,16 49,00
9. Na dobre i na zte 37 18,65 2 987,08 54,52
10. Kulisy serialu M jak Mito$é 81 16,01 2 563,85 34,39

Najchetniej ogladanym programem wsréd kobiet
byt serial ,M jak mito$¢”. Srednia widownia pre-
mierowych odcinkéw programu wyniosta 4,9 min
kobiet (Srednio 61 proc. kobiet ogladajacych tele-
wizje w czasie emisji serialu wybierato stacje, na
ktérej byt on nadawany). Kolejne miejsca w ran-
kingu zajety zmagania polskiej reprezentacji
w pitce noznej z druzynami Austrii i Niemiec pod-
czas Mistrzostw Europy.

— Chociaz kobiety przeznaczaja dziennie na
ogladanie telewizji wiecej czasu niz mezczyzni,
jest rowniez w ciggu doby pora bardziej meska —

miedzy pdfnoca a 6 rano — przed telewizorem
zasiada wiekszy odsetek mezczyzn niz kobiet.
Warto takze zauwazy¢, ze kobiety znacznie
chetniej niz mezczyzni ogladaja kanaty dzieciece
razem z pociechami - swiadczy o tym wysoki
wskaznik affinity w grupie kobiet 16+ dla stacji
typowo dzieciecych, takich jak chocby JimJam,
Jetix Play czy MiniMini — komentuje Dariusz
Rocki, Gtéwny Specjalista ds. Obstugi Klienta
Telemetrycznego TNS OBOP.

Zréodfo: TNS OBOP
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Co oglgdajq

babcie i dziadkowie?

w 2008 roku osoby w wieku powyzej 65
roku zycia spedzity przed telewizorem
srednio 4 godziny i 44 minuty dzien-
nie. W przypadku mezczyzn w tym wieku
sredni czas ogladania telewizji wyniost 4 go-
dziny 55 minut i byl o ponad 18 minut diuz-
szy niz analogiczny wskaznik dla kobiet
(srednio 4 godziny 37 minut dziennie).

Dla poréwnania w tym samym okresie statysty-
czny Polak w wieku powyzej 4 roku spedzit
przed telewizorem $rednio 3 godziny 26 minut
(kobiety 3 godziny 36 minut, mezczyzni 3 go-
dziny 16 minut).

W grupie senioréw najlepiej ogladanym pro-
gramem byt jeden z odcinkéw serialu ,M jak
mitos¢”, ktéry obejrzato ponad 2,2 min oséb
(udziaty 65,5 proc.). Duzym zainteresowaniem
cieszyty sie réwniez programy informacyjne —
JTeleexpress” (1,9 min widzéw, udziaty 71,2
proc.) oraz ,Wiadomosci” (1,9 min widzoéw,
udziaty 61,3 proc.). Statystyczny Polak w wieku
65+ z oferty programowej wybierat nie tylko
programy spoteczno-polityczne (czesciej niz
0got spoteczenstwa), ale sledzit réwniez trans-
misje sportowe. Mecz pitki noznej Niemcy -
Polska obejrzato srednio 1,8 min emerytow
(udziaty 62 proc.), mecz Austria-Polska — 1,75

Tabela 1. Pietnascie programow wyemitowanych w 2008 roku,
ktore zgromadzily najwiekszg widownie wsrod oséb 65+

Wiek 65+ (b. gosci)

Godzina  Czas fransmisji  Stacja Program rat% shr%
1. | 2008-02-25 | 20:10:21 00:45:45 TVP2 M jak mito§¢ 45,28 | 2243,40 | 65,61
2. | 2008-01-03 | 17:00:03 00:15:12 TVP1 Telexpress 39,07 | 193599 | 71.21
3. | 2008-11-13 | 19:30:02 00:24:37 TVP1 Wiadomosci 19:30 39,05 | 192541 | 61,34
4. | 2008-01-20 | 20:16:42 00:53:12 TVP1 N Ranczo 38,33 | 1899,07 | 65,54
5. | 2008-06-09 | 20:45:22 00:47:20 Polsat PN ME Euro 2008 Niemcy-Polska 36,20 | 1793,64 | 61,98
6. | 2008-04-01 | 19:54:59 00:07:15 TVP1 Wywiad z Prezydentem RP 36,17 | 1791,94 | 56,31
7. | 2008-11-27 | 17:35:25 00:21:38 TVP1 Klan 35,45 | 1757,28 | 62,46
8. | 2008-06-12 | 21:49:17 00:51:13 Polsat PN ME Euro 2008 Austria-Polska 35,35 | 1751,39 | 73,41
9. | 2008-01-03 | 17:21:19 00:09:52 TVP1 Celownik 34,06 | 1687,81 | 62,93
10. | 200811-11 | 17:23:33 00:46:21 TVP1 Ojciec Mateusz 32,75 | 162336 | 59,44
11. | 2008-01-25 | 16:58:19 00:55:01 TVP1 Skoki Narciarskie PS Zakopane 32,26 | 1598,28 | 62,12
12. | 2008-03-02 | 16:02:58 00:48:41 TVP2 Na Dobre i Na Zte 31,68 | 1569,58 | 65,05
13. | 2008-06-29 | 21:47:49 00:48:44 Polsat | PN ME Euro 2008 Niemcy-Hiszpania | 31,54 | 1562,51 | 63,04
14. | 2008-01-15 | 18:32:18 00:21:51 TVP1 Plebania 31,23 | 1547,39 | 50,15
15. | 2008-02-04 | 20:00:50 01:55:33 TVP2 Telekamery Teletygodnia 2008 30,98 | 1534,81 | 48,62
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2. TVP2 20,13 TVP2 16,72
3. TUN 11,53 Polsat 15,60
4. Polsat 11,34 TVN 14,98
5. TVP INFO 8,42 TVP INFO 4,52
6. TVN24 4,22 TVN24 3,06
7. TV4 1,11 TV4 1,84
8. TVP Polonia 0,95 TVN Siedem 1,65
9. TV Puks 0,62 Polsat2 International 0,88
10 Polsat2 International 0,61 Disney Channel 0,79

min (62,5 proc.), a zawody narciarskie pucharu
Swiata w Zakopanem 1,6 min (62,1 proc.).

Pozostate miejsca w rankingu zajety odcinki
popularnych polskich seriali — m.in. ,Ranczo”
(1,9 min, udziaty 65,5 proc.) i ,Klan” (1,8 min,
udziaty 62,5 proc.).

Osoby w wieku powyzej 65 roku zycia wybie-
rajg najczesciej stacje publiczne — TVP1 (udziaty
33,1 proc.) oraz TVP2 (udziaty 20,2 proc.). W
przypadku rankingu stacji potwierdza sie takze
teza, ze seniorzy czesciej poszukuja w telewizji
informacji o rzeczywistosci spoteczno-politycz-

nej. Zaréwno TVP Info, jak i TVN24 maja znacz-
nie wyzsze udzialy w rynku w odniesieniu do
grupy 65+ niz 4+.

- Warto zauwazy¢, ze pomimo iz okofo 50
proc. oséb powyzej 65 roku Zzycia posiada
dostep do telewizji kablowo-satelitarnej, to
jednak osoby te ponad pofowe czasu poswie-
canego na ogladanie telewizji przeznaczaja na
TVP1 | TVP2 - komentuje Dariusz Rocki,
Gtéwny Specjalista ds. Obstugi Klienta Tele-
metrycznego TNS OBOP.

Zrodfo: TNS OBOP
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RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE

S.A. gwarantuje najwyz-
INE Aszej jakosci ustugi telewizji

cyfrowej i telewizji wyso-
kiej rozdzielczosci (HD), szerokopasmowego
dostepu do Internetu, a takze ustugi telefo-
nicznej oraz wiele innych nowoczesnych roz-
wigzan telekomunikacyjnych i multimedial-
nych dla Klientéw indywidualnych i bizneso-
wych. Misja spotki jest utatwianie Abonen-
tom wzajemnej komunikacji oraz zapewnia-
nie swobodnego dostepu do informagji
i rozrywki, dzieki nowoczesnej, komplekso-
wej ofercie ustug oraz przyjaznej obstu-
dze. INEA za cel stawia sobie budowanie
trwatych relacji z Klientami przy zachowaniu
optymalnych kosztéw i zgodnosci z zasada-
mi obowiagzujacych uregulowan prawnych.
Dazy do osiggniecia wiodgcej pozycji dosta-
wcy ustug multimedialnych i telekomunika-
cyjnych w Wielkopolsce oraz ugruntowania
marki solidnego partnera w biznesie.

Powstanie spo6tki INEA S.A.

Z poczatkiem roku 2009 hasto ,kaczy nas INEA”,
towarzyszace rozwojowi przedsiebiorstw tele-
komunikacyjnych z Grupy INEA i dostarczanych
przez nie nowoczesnych ustug multimedialnych,
nabrato w petni wymiernego znaczenia. Za-
konczono kolejny etap konsolidacji spotek
tworzacych Grupe INEA i zmieniono nazwe Ope-
ratora na INEA S.A.

Przed tym wydarzeniem podmioty z Grupy INEA
wspotpracowaly ze soba od wielu lat, jednakze
oficjalny poczatek procesu konsolidacji nastapit
w roku 2005, kiedy Operatorzy zaczeli oferowac
swoje ustugi pod wspdlng marka — INEA.

Z poczatkiem lutego 2008 roku do Telewizji Kab-
lowej Poznan S.A. przytaczono dwie spétki z Gru-
py INEA: KOMA S.A. i Internet Cable Provider
Sp. z 0.0. Z kolei 2 stycznia 2009 roku do spotki
Telewizja Kablowa Poznan S.A. przytaczono
spotke Ratajska Telewizja Kablowa ,Elsat” Sp.
z 0.0. i zmieniono nazwe Operatora na INEA S.A.
Konsolidacja spotek pozwolita ujednolici¢ oferte

nEec—-
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oraz uprosci¢ wiele proceséw obstugi Abonenta.
Ugruntowata takze pozycje INEA jako najwiekszej
spotki regionalnej dostarczajacej ustugi multime-
dialne w Wielkopolsce.

Powodzenie procesu konsolidacyjnego w Grupie
INEA znalazto uznanie polskiej branzy telekomu-
nikacyjnej w postaci nagréd przyznanych Prezeso-
wi Zarzadu INEA S.A. — Panu Januszowi Kosinskie-
mu w 2009 roku. Sa nimi: ,,Platynowy Laur Infote-
la” wreczony przez redakcje magazynu ,Infotel”
oraz ,Patent Satelitarny” za wybitny wkfad
w rozwdj pejzazu satelitarno-kablowego przyzna-
ny przez pismo ,TV-SAT-Magazyn”.

Zintegrowane ustugi INEA

Obecnie swoim zasiegiem INEA obejmuje po-
nad 200 tys. gospodarstw domowych w regionie,
a ustugi spotki sa dostepne w coraz wiekszej licz-
bie lokalizacji w Wielkopolsce. W 2009 roku
wsréd jej Klientdw sa mieszkancy Poznania i aglo-
meracji poznanskiej oraz Wrzesni, Konina, Turku,
Stupcy, Grodziska WIlkp., Wolsztyna, Swarzedza,
Sremu, Kérnika, Nowego Tomysla, Murowanej
Goliny i Gniezna. Ogétem liczba Abonentow sieci
INEA to okoto 134.000.

Klienci INEA chetnie siegaja po oferte ,Cyfrowy
Dom”, ktéra zapewnia dostep do wszystkich
trzech ustug - telewizyjnej, internetowej i telefo-
nicznej w taczonych pakietach i konkurencyjnych
cenach.

Pod koniec wrzesnia 2009 roku z poszczegélnych
ustug INEA korzystato odpowiednio:

® ustugi telewizyjne
- ponad 122.500 Abo-nentoéw,
® ustugi telewizji cyfrowej
— ponad 50.000 Abonentow,
® ustugi telewizji wysokiej rozdzielczosci
— okoto 7.000 Abonentéw,
® ustuga dostepu do Internetu
— ponad 63.000 Abonentow,
® ustugi telefoniczne
— okoto 17.000 Abonentéw.

RAPORT
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NE2— CYFRYZUJEMY NAIJLEPIES!

Telewizje cyfrowq INEA
wybralo juz bliske

B o e s P w T A
Ay A
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INEA S.A., najwigkszy regionalny operator telekomunikacyjny
w  Wielkopolsce, ma naojwyzszy wskaznik penetracii  telewiz
cyfrowe| wsrod sieci kablowych w Polsce!

W o lowanriu ,Uﬂuﬂl telewiz)s ::,ﬁqu w oforoin wybro I'|:||'{h oporaiordw CATY w MEgaIye
Jalakobel™ nr 372009 NEA miolo nojwyEsy ponom cyfryzoc) windd sioo koblowych w skali kraju
Wowezas, na komec rmarco 2009 ok ustugg telewiz) offrowej IMNEA posiodalo poned

A% abonantdw. Pod koniec wrzednio be jost {uz ich blisko 50'%

Wario z nami wspoipracowac!



RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE

Sukces HD i Cyfryzacji,
Internet i Telefon

Na przetomie 2008/2009 roku INEA wprowa-
dzita ustuge telewizji wysokiej rozdzielczosci wraz
z ofertg kilkunastu interesujacych programow
w jakosci HD, od poczatku cieszacych sie duzym
zainteresowanie Abonentéw. Ponadto, Operator
kolejny rok z rzedu szczyci sie najwyzszym
poziomem cyfryzacji wsrod sieci kablowych
w skali kraju. Z ustug telewizji INEA - cyfrowej
i HD - korzysta juz blisko 50 proc. wszystkich
Abonentow ustugi telewizyjnej, tacznie okoto 57
tys. gospodarstw domowych w Wielkopolsce.

Wraz z wprowadzeniem ustugi telewizji cyfrowe;j
oraz HD w lutym 2009 roku w Sremie oraz w sier-
pniu 2009 roku w Turku — tutaj wraz z ustugami
telefonicznymi i nowa oferta szerokopasmowego
dostepu do Internetu — INEA spetnita zaktadany
w ostatnich latach cel, aby we wszystkich mia-
stach objetych jej siecia dostepny byt jednolity
i mozliwie najszerszy zakres ustug Cyfrowego
Domu.

W swojej ofercie Operator ma tacznie blisko 130
programoéw telewizyjnych i ponad 20 programoéw
radiowych w wersjach cyfrowych. Sg one dostep-
ne w nastepujacej ofercie:

B Pakiet Podstawowy Cyfrowy HD wraz z progra-
mami TVN HD i TVS HD,

B Pakiet Podstawowy Cyfrowy,

B cyfrowe Pakiety Tematyczne, takie jak: INEA
Cafe, INEA Club, INEA Film, INEA Bajka, INEA
Sport, INEA Relaks, INEA Muzyka, INEA Swiat,
INEA AXN, INEA Max oraz Pakiet Filmbox
(m.in. z Filmbox HD),

B Programy w jakosci HD a la carte: Polsat Sport
HD, TVP HD, MTVNHD, Discovery HD,

B Pakiety Premium — HBOPak, Cinemax i CA-
NAL+, Pakiet Canal+ HD (wraz z programami
Canal+ Sport HD i Canal+ Film HD).

Juz blisko 50 proc. Abonentéw INEA korzy-
stajacych z ustug telewizyjnych, wybrata za po-
srednictwem Operatora réwniez szerokopasmo-
wy dostep do Internetu. INEA $wiadczy ustugi in-
ternetowe takze dla Abonentéw innych sieci.
Spotka jest potaczona z globalnym Internetem za
pomoca kilku niezaleznych taczy miedzyoperator-
skich, zapewniajacych wysoka jakos¢ i stabilnos¢
ustug. Jako provider internetu INEA stosuje naj-
nowsze rozwigzania lideréw wsréd producentéw

sprzetu telekomunikacyjnego, takich jak Cisco Sy-
stems czy Motorola.

Takze ustuga telefonii stacjonarnej INEA cieszy sie
coraz wiekszg popularnoscia wsréd Abonentéw.
Czynnikiem decydujacym o wyborze tej ustugi sa
konkurencyjny cenowo plan taryfowy oraz jej ja-
kosc.

Rozwoj oferty dla biznesu

INEA funkcjonuje na rynku B2B od poczatku swo-
jej dziatalnosci, jednak do tej pory koncentrowata
sie na dostarczaniu ustug Klientom indywidual-
nym. Zadowolenie dotychczasowych Klientéw
biznesowych oraz duzy potencjat rynku zaowoco-
waly oficjalnym rozszerzeniem portfolio ustug
w potowie 2009 roku o oferte dedykowana dla
Klientéw biznesowych.

Dla matych i $rednich przedsiebiorstw (z segmen-
tu SOHO i SME) zawiera ona szerokopasmowy do-
step do Internetu ze zmiennym i statym IP oraz
ustugi telefoniczne. Duzym firmom INEA oferuje
wysokiej wydajnosci tacza swiattowodowe o pra-
ktycznie dowolnych przepustowosciach i cyfrowe
linie telefoniczne. Klientom wymagajacym indy-
widualnego podejscia — niestandardowe rozwia-
zania.

Aby zapewnic i utrzyma¢ wysoka jakos¢ swiadczo-
nych ustug do obstugi Klientéw biznesowych zo-
stat powotany w INEA odrebny zespét. W jego
sktad wchodza wysokiej klasy specjalisci z zakresu
nowoczesnych rozwigzan telekomunikacyjnych
zwigzanych z Internetem, telefonig oraz trans-
misja danych. Nad niezawodnoscia Swiadczenia
ustug czuwa Centrum Nadzoru Sieci, ktére mo-
nitoruje rozlegta sie¢ telekomunikacyjng INEA
24 h/dobe. Ponadto w ostatnich miesigcach uru-
chomiono Dziat Sprzedazy do Klientéw Bizneso-
wych, ktérego zadaniem jest aktywne pozyskiwa-
nie i opieka nad Klientami z tej grupy.

Rozwéj INEA

Jeszcze w 2009 roku INEA zamierza rozszerzyc
zakres swiadczonych ustug o oferte ustug mobil-
nych. Operator wyraza réwniez zainteresowanie
wprowadzaniem ustug na zadanie. Realizowane
bedzie takze cykliczne , Badanie satysfakcji i ocze-
kiwan Abonentéw”, ktére jest podstawag do mo-
dyfikacji istniejagcej oferty i pomaga w lepszym
zrozumieniu potrzeb Abonentéw i pdzniejszej ich
realizacji.
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Rynek TV

w pierwszym potroczu 2009 r.

Cztery najwieksze stacje w odwrocie
pierwszym poéiroczu 2009 r. Polacy
poswiecili na ogladanie telewizji sre-

deio 3 godziny 42 minuty dziennie.

Oznacza to, ze spedzamy wiecej czasu na
ogladaniu telewizji.

Coraz rzadziej wybieramy oferte programowa
czterech najwiekszych stacji.

W pierwszym pétroczu 2009 r. Polacy poswiecili
na ogladanie telewizji srednio 3 godziny 42 minu-
ty dziennie. W analogicznym okresie 2008 roku
zasiadali przed ekranami swoich telewizoréow
srednio 3 godziny 29 minut. Oznacza to wzrost
o prawie 13 minut, czyli 1,1 proc.

Jednoczesnie zmniejszyt sie taczny udziat w rynku
najwiekszych stacji telewizyjnych — TVP1, TVP2,
Polsat i TVN w okresie od stycznia do czerwca
2009 uzyskaty tacznie udziaty na poziomie 67,1
proc. W analogicznym okresie 2008 roku wynik
ten byt wyzszy o blisko 5,5 pkt. procentowych.
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W potowie roku zestawienie najlepiej ogladanych
stacji otwiera TVP1, ktéra zdecydowanie wyprze-
dza pozostate kanaty, gromadzac udziaty w rynku
na poziomie 22,8 proc. Na drugim miejscu znajdu-
je sie TVP2 z udziatami 15,9 proc., ktéra wyprze-
dza Polsat - 14,8 proc. oraz TVN - 13,7 proc. Czte-
ry wiodace stacje uzyskaty wyniki gorsze w po-
rownaniu z analogicznym okresem w 2008 roku.
Najwiekszy procentowy spadek zanotowat TVN
— 12,1 proc. oraz Polsat — 8,2 proc. Z kolei TVP2
zmniejszyta udziaty o 5,9 proc., natomiast TVP1
0 5,2 proc.

W okresie od stycznia do czerwca br. Polacy naj-
chetniej wybierali polskie seriale emitowane w te-
lewizji publicznej. Liderem w tej kategorii progra-
moéw okazat sie serial ,Ranczo”. Emisja serialu
z 1 marca 2009 roku zgromadzita przed telewizo-
rami $rednio 9,4 mln widzéw, co stanowito ponad
potowe Polakéw (55 proc.) ogladajacych w tym
czasie telewizje. Srednia dla wszystkich tegorocz-
nych emisji serialu ,Ranczo” wyniosta 8,8 min wi-
dzoéw (udziaty 55 proc.). kacznie, przynajmniej
przez jednag minute, serial ten ogladato 25,7 min
0s6b powyzej 4. roku zycia.
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Rys. 1. Udziaty najwiekszych stacji w okresie styczen — czerwiec 2008 r. i 2009 r.
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Tab. 1. Najlepiej ogladane programy w okresie stycznia - czerwiec 2009 r.;
z uwzglednieniem programow trwajacych co najmniej 6 min.
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Tab. 2. Udziaty najwiekszych stacji tematycznych w okresie
styczen - czerwiec 2008 r. i 2009 r.
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Wsréd najlepiej ogladanych programéw znalazty
sie takze programy informacyjne: ,Sport TVP1"
(6,7 min widzéw; udziaty 44 proc.), ,Wiadomosci
19:30” (6,3 min; 42 proc.) oraz Teleexpress (6,3
min; 50 proc.). Dla poréwnania najlepiej
ogladane tegoroczne ,Fakty” (TVN, 26.01) zgro-
madzity 4,3 min widzéw przy udziatach na pozio-
mie 30 proc., a ,Wydarzenia” (Polsat, 08.02) — 3,3
min przy udziatach 24 proc.

Z kategorii rozrywka w pierwszej dziesiagtce upla-
sowat sie program ,Jaka to melodia”, ktéry przy-
ciagnat przed telewizory srednio 6,4 min oséb (48
proc.) oraz druga czes¢ transmisji gali , Telekame-
ry Teletygodnia 2009” (6,2 min; 41 proc.). Wsréd
najlepiej ogladanych programoéw znalazly sie tak-
ze transmisje sportowe: pierwsza potowa meczu

Polska — Chorwacja w ramach Mistrzostw Swiata
w Pitce Recznej (6,2 min widzéw; udziaty 39 proc.)
oraz skoki narciarskie z udziatem Adama Matysza.
W rankingu stacji tematycznych liderem pozo-
staja stacje informacyjne TVP Info (udziaty 4,2
proc.) oraz TVN24 (udziaty 3 proc.).

TVP Info uzyskata wynik gorszy o 0,32 pkt. pro-
centowego, ale wcigz pozostaje liderem wsréd
stacji informacyjnych. Z kolei TVN24 poprawita
nieznacznie swoj wynik o 0,11 pkt. procentowego
w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2008
roku.

Kolejne miejsca zajety stacje tematyczne skiero-
wane do najmtodszej widowni — ,Disney Chan-
nel” (wzrost z 0,65 proc. do 0,95 proc.) oraz Jetix
(wzrost z 0,56 proc. do 0,86 proc.).
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Tab. 3. Wydatki poszczegélnych sektorow rynku w okresie od stycznia do czerwca 2008 r. i 2009 r.;
wedfug dynamiki 2008 - 2009; dane cennikowe, bez uwzglednienia rabatow;
analiza obejmuje okres od 1 stycznia do 28 czerwca w roku 2008 i rok 2009

LT L]

1= Y1 T Wi FO0s

TELFKOMLUINTRACIA _
PODROZE | TURYSTYRA , MOTELE | RESTALIRACE
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Pierwsze potrocze br. przyniosto stacjom telewizy-
jnym przychody reklamowe na poziomie 5,6 mld
zt (dane cennikowe, bez uwzglednienia rabatow),
co oznacza — mimo kryzysu — wzrost o 5,3 proc.
w poréwnaniu do analogicznego okresu 2008 r.
Najwiecej na reklame przeznaczyly firmy z sekto-
ra ,zywnos¢” (1,13 mld zt), natomiast najwiekszy
wzrost wydatkéw na reklame miat miejsce w fir-
mach z sektora ,telekomunikacja” (wzrost o 43
proc.) oraz ,podroze, turystyka, hotele i restaura-
cje” (41 proc.).
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— Wieksza mozliwos¢ wyboru stacji odpowia-
dajacych zainteresowaniom polskiego telewidza
oraz rozwdj platform cyfrowych i telewizji kablo-
wych powoduje w konsekwencji wzrost udziatow
kanatéw tematycznych, przy jednoczesnym spad-
ku udziatow czterech najwiekszych stacji telewi-
zyjnych — komentuje Krzysztof Guzowski, Spe-
cjalista ds. Obstugi Klienta Telemetrycznego TNS
OBOP.

Zrodfo: TNS OBOP
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Wakacje

przed telewizorem

w tegoroczne wakacje (lipiec-sierpien
2009 r.) statystyczny Polak spedzit
przed telewizorem srednio 2 godz. 53

min. dziennie. Jest to o prawie 2 minuty kré-
cej niz w analogicznym okresie 2008 r.

Najwiecej czasu przed telewizorami Polacy spe-
dzali w wakacyjne niedziele — $rednio 3 godzi-
ny 37 min. Wakacyjny rekord ogladalnosci — 4
godziny i 1 minuta — miat miejsce w niedziele
19 lipca br. Z kolei najmniej czasu przed tele-
wizyjnymi ekranami, srednio 2 godz. 39 min.,
Polacy spedzali w wakacyjne piatki.

Wakacyjnym dniem o najkrétszej ogladalnosci
— srednio 2 godz. 26 min — byt pigtek 17 lipca
2009 r. Byt to jednoczesnie dzien, w ktérym Po-
lacy najkrocej ogladali telewizje w 2009 r.

W okresie wakacyjnym cztery najwieksze stacje
na rynku telewizyjnym - TVP1, TVP2, Polsat,

TVN - uzyskaty w sumie udziaty na poziomie
srednio 58 proc. W poréwnaniu z analogicz-
nym okresem w ubiegtym roku jest to spadek
o 7,4 pkt. proc.

taczne wudziaty TVP1, TVP2, Polsat i TVN
w ostatnich latach sukcesywnie maleja. W 2005
roku cztery najwieksze stacje stanowity tacznie
blisko trzy czwarte rynku telewizyjnego
(udziaty 74 proc.). Od tamtej pory $rednia war-
tos¢ ich udziatéw w miesigcach styczen - sier-
pien zmalata o 11,7 punktéw procentowych do
poziomu 58,1 proc. Z kolei dla miesiecy waka-
cyjnych spadek byt wiekszy i wyniost az 16,2
pkt. proc.

Natomiast w poréwnaniu z analogicznym
okresem w 2008 r. swoje wyniki w tegoroczne
wakacje poprawity najwieksze stacje informa-
cyjne. TVP Info uzyskata srednie udziaty na po-
ziomie 5,8 proc. (wakacje 2008 - 5,4 proc.),
a TVN24 - 3,9 proc. (wakacje 2008 — 3,7 proc.).
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Rys. 1. Skumulowane udziaty TVP1, TVP2, Polsat, TVN (proc.) w latach 2005-2009.
Poréwnanie srednich wartosci z miesiecy I-VIIl oraz okresow wakacyjnych (VII-VIii)
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Tab. 1. Najlepiej ogladane programy w okresie 01.07 - 31.08.2009 r.
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Najlepiej ogladanym programem w okresie
wakacji byt film ,U Pana Boga za piecem”
(TVP1, 25.08), ktoéry przyciagnat srednio 4,5
min widzéw (udziaty 39 proc.).

Na drugim miejscu w rankingu znalazto sie
wieczorne wydanie ,Wiadomosci” TVP1, wy-
emitowane 19 sierpnia br., ktére przyciagneto
srednio 4,1 min widzow.

Z programéw informacyjnych w pierwszej
dziesigtce uplasowat sie jeszcze tylko Teleex-
press (TVP1, 29.08; srednio 3,6 min widzéw).

Sposréd programéw rozrywkowych najlepiej
ogladany byt koncert ,Jedynka, gwiazdy i ty”
(TVP1, 30.08; srednio 3,9 min widzéw). W
TOP10 programéw znalazta sie takze transmi-
sja drugiej potowy meczu pitki noznej pomie-

dzy Polska i Grecja (TVP1, 12.08; s$rednio 3,6
min widzéw).

Niskie wskazniki ogladalnosci zanotowaty wa-
kacyjne programy kanatéw TVN i TVP2. Emito-
wane w piatki ,Studio Kemping” (TVP2) zgro-
madzito widownie na poziomie srednio 338
tys. oséb (udziaty 6 proc.).

Nieco mniej widzéw przyciggaty sobotnie i nie-
dzielne wydania ,Projektu Plaza” (TVN; sred-
nio 328 tys.; udziaty 5 proc.).

Czwartkowa propozycja TVN — ,Projekt Plaza
Noca” — cieszyt sie zainteresowaniem srednio
409 tys. osob, przy udziatach w rynku telewizy-
jnym na poziomie 7 proc.

Zrodfo: TNS OBOP
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Berlin 2009 - podsumowanie

egoroczne mistrzostwa swiata w lek-
koatletyce. ktore odbyly sie w dniach

15-23 sierpnia w Berlinie, przyciagnety
przed telewizory na co najmniej jedng minu-
te 17,7 min Polakéw.

kaczny czas transmisji telewizyjnych z mistrzostw
wyniést 21 godzin i 34 minuty (stacje: TVP1, TVP2,
TVP Info). Z kolei srednia ogladalnos¢ wszystkich
transmisji wyniosta 1,3 mIn widzéw, co stanowito
14 proc. wszystkich oséb majacych w tym czasie
wiaczony telewizor.

Tabela 1. Ogladalnosé transmisji z lekkoatletycznych M$ w Berlinie
w poszczegolnych dniach (stacje: TVP1, TVP2, TVP Info)

Lyceny cmn irasemizi

ztoty medal w rzucie mtotem, bijgc jednoczesnie
rekord $wiata. W s$rode (19.08; srebrny medal
w rzucie dyskiem Piotra Matachowskiego) zmaga-
nia lekkoatletow sledzito srednio 1,5 mln widzéw
(udziaty 14 proc.).

Nieco mniej telewidzéw (1,4 min; udziaty 15
proc.) kibicowato Polakom w poniedziatkowy
wieczér, kiedy nasza reprezentacja zdobyta az
3 medale (w skoku o tyczce: Anna Rogowska
— ztoto oraz Monika Pyrek - srebro; w rzucie
mtotem: Szymon Ziotkowski — srebro).

Stosunkowo niewielu widzéw - srednio 1 min
- zgromadzity natomiast ,medalowe” transmisje
w sobote 15.08 (srebro w
pchnieciu kulg Tomasza Maje-
wskiego) oraz w piatek 21.08
(brazowy medal w skoku
wzwyz Sylwestra Bednarka).

|y e e Dla poréwnania w latach

SON0-N8-15 mrarne yra T 1NES 2001-2009 najwiecej widzow,
5 srednio 2,3 min (udziaty 25

PR TR L 15 proc.), ogladato MS w lek-
2009-08-17 02 29 140063 15,14 koatletyce w Paryzu w 2003 r.
2000-08-18 oS3 118425 11,54 Tegoroczne mistrzostwa w
2000-08- 18 22528 147333 $4.11 Berlinie zgromadzity druga
FO00-08-90 o A06 | 1816 1968 co do wielkosci Widownie,::
v 4 s 57 o Wsréd  tematycznych  stacji
- Gz a22% il i sportowych transmisje lekko-
F000-08-22 oEN 22, | B&L.73 1858 atletycznych MS w Berlinie
FO0g-08-23 (Eran e 1 815,16 o poprawity zdecydowanie wy-

niki stacji Eurosport.

Tabela 2. Ogladalnosé transmisji z MS$ w lekkoatletyce
w latach 2001 - 2009 (stacje: TVP1, TVP2, TVP Info)

- T E I v, T T i

Udzialy tej stacji w rynku
telewizyjnym w okresie 15-23
sierpnia br. wyniosty srednio
1,93 proc. Natomiast najlep-
szy wynik — udziaty na pozio-

nEfRES Ao by oy R rEu MM !

M . e Tl e ki mie 2,93 proc. - kanat Euro-
o B M 1 Bthm T ot sport zanotowat w piatek
DERIIEIIOM RN TV T e LRI IREE T (21.08). Byly to jednoczesnie

najwyzsze S$rednie dzienne

udziaty stacji w tym roku.
Tego dnia (21.08) tegoroczny rekord w udziatach
pobita takze stacja TVP Sport, uzyskujac wynik na
poziomie 0,65 proc.

Widownie lekkoatletycznych zmagan stanowity
przede wszystkim osoby w wieku powyzej 45.
roku zycia (70 proc.), mezczyzni (59 proc.) oraz
mieszkancy miast (70 proc.).

Najwiecej widzéw - srednio 1,7 min Polakéw
(udziaty 19 proc.) — ogladato relacje w sobote,

22 sierpnia; tego dnia Anita Wtodarczyk zdobyta Zrédto: TNS OBOP
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‘ RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE

Satelitarne

platformy cyfrowe

onizej prezentujemy zestawienie trzech
satelitarnych platform cyfrowych dziata-

Kanaty sportowe

jacych na rynku polskim. Kanat TV Gg{f)rlgmv Cyfra+ Telfl\:z,izia
Canal+ Sport — v —
Oferty programowe — Cyfrowy Polsat, Canal+ Sport 2 = v =
Cyfra+, telewizja ,n” (bez kanatéw HD). ESPN America — | - v
ESPN Classic v v —
Kanaty filmowe EuroSport v v v
EuroSport2 v v v
Cyiro Telewizja Extreme Sport v v —
Iyolszltv Cytras “n” l nSponp — — v
Ale kino — v — Orange Sport — v —
AXN (4 v v Polsat Sport (4 — —
AXN Sci-FI v v v Polsat Sport Extra (4 — —
AXN Crime v v v SportKlub — — v
Canal+ — v — SportKlub+ — — v
Canal+ Film — v — TVP Sport v v v
Cinemax v v v Razem 7 8 7
Cinemax 2 v v v
Comedy Central = v v Najwiecej kanatéw sportowych posiada réwniez
FilmBox - v v Cyfra+ , ale najbardziej zréznicowang oferte Cy-
FilmBox Extra - v v frowy Polsat. Oprécz pitki noznej czy koszykowki
FilmBox Family — v v na antenach Polsatu dominuje m.in. siatkéwka,
Fox Life v v — pitka reczna, tenis, wyscigi samochodowe, zuzel
Hallmark Channel — v — czy rugby.
HBO v v v
HBO 2 v v v Kanaty informacyjne
HBO Comedy v v v —
Kino Polska v v v Kanaty TV cggg‘:‘y Cyfra+ Te'fr‘:’,,'z'a
Mc!\\llli(zzn24 : : : Polsat News v — —
- Superstacja v v —
Sci-Fi Channel — — v :
ToM v v v TV Biznes v v v
TV 1000 v — — TVN24 v v v
- TVN CNBC Biznes — v v
Universal Channel — v v TVN Meteo v v v
Wojna i pokoj - - v TVP Info v v v
=1 =
Zone Romantica v v —
Razem 14 22

Cyfra+ posiada najbardziej rozbudowana oferte
filmowa. jest jednoczesnie nadawca az trzech
wtasnych kanatéow filmowych.

Oferta wszystkich trzech platform pod wzgledem
kanatéw informacyjnych jest bardzo zblizona.
Jednak Cyfra+ i Cyfrowy Polsat posiadajg wiecej
kanatéw informacyjnych od telewizji “n”, w kté-
rej brak m.in. Superstacji.

22
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Kanaty dla dzieci

Cyfrowy
Kanat TV Polsat

Baby TV — —
BBC Cbeebies
Boomerang
Cartoon Network
Da Vinci Learnign
Disney Channel
Jetix
Jetix Play

JimJam — —
KidsCo — —
MiniMini
Nickelodeon
ZigZap —
Razem

Telewizja

Cyfra+ p?

ANANAN
|

IR

|
<

]| RIRIRIRIRIRIRIRT IR

(=)
O <

Najlepsza oferta dla najmtodszych widzow jest w
posiadaniu telewizji ,n", ma ich w ofercie az dwa
razy wiecej od pozostatych.

Kanaty muzyczne

Kanat TV Cg‘f:lg‘a"ty Cyfra+ Tels :f,lzla
4Fun.TV v v v
Eska TV — — v
Mezzo — v —
MTV Polska v v v
MTV 2 — v v
Owsiak TV — — v
Patio TV v v v
VH 1 Polska v v v
VIVA Polska v v v
Razem ) 7 8

"

Telewizja “n”, posiada rowniez najlepsza oferte
kanatéw muzycznych gtéwnie dzieki Owsiak TV
oraz Eska TV, ktére dostepne sa w ofercie plat-
formy na wytacznosé.

Kanaty dokumentalne

Oferta kanatéw dokumentalnych na wszystkich
platformach satelitarnych zdominowana jest
przez kanaty Discovery. Pod wzgledem kanatéw
dokumentalno-przyrodniczych najlepiej wypada
Cyfra+.

Kanatly ogoélnotematyczne,
rozrywkowe, life style

Cyfrowy

Kanat TV Polsat

Cy

BBC Entertainment
BBC Knowledge v — —
BBC Lifestyle
Domo —
E! v
Hyper —
imv v
Kuchnia. TV —
Mango24 v
nTalk —
Polsat
Polsat2
Polsat Cafe
Polsat Play
Religia. TV
Teled
TV4
TUN
TUN7
TVN Style
TVN Turbo
TVN Warszawa
TVP1
TVP2
TVP Polonia
TVP Historia
TVP Kultura
TV Puls
TV Silesia
Wedding TV
Zone Club
Zone Reality
Razem
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Oferta Cyfrowego Polsatu wyroéznia sie kanatami
BBC oraz kanatami tematycznymi Polsatu. Z kolei
tylko w Cyfrze+ mozna oglada¢ kanaly wiasne
platformy: Domo, Kuchnia.TV czy Hyper.

Biorac pod uwage powyzsze zestawienie, wydaje
sie, ze Cyfra+ wypada najkorzystniej w swojej
ofercie programowej.

Zestawienie z danymi: stan na lipiec 2009 r.

Marek Kantowicz

Kanat TV CYHIOWY  Gyira,  TelEWlia
Animal Planet v v v
Discovery Channel v v v
Discovery Historia — — v
Discovery Science v v v
Discovery Travel & Living — v v
Discovery World v v v
National Geographic — (4 —
Planete — v —
Travel Channel
Razem ) 7
RAPORT
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Kanaty HD w Polsce

Platformy satelitarne

elewizja nowej generacji “n” jest lide-
rem wsrod platform satelitarnych. Sta-

wiata na rozwaéj technologii High Defini-
tion od poczatku swojej dziatalnosci. Klient
podpisujac umowe z operatorem otrzymuje
dekoder pozwalajacy na odbior kanatéw HD
i nie ptaci dodatkowo za ich odbiér.

Cyfrowy Polsat oraz Cyfra+ pobieraja dodatkowe
optaty (5 lub 6 zt) za kazdy kanat HD. Wyjatka-
mi sg Polsat HD, dostepny w Cyfrowym Polsacie
w pakiecie Familijnym oraz FilmBox HD w Cyfrze+
w Pakiecie FilmBox.

Telewizje kablowe

W telewizjach kablowych najwiecej kanatéw HD
w swojej ofercie posiadajg operatorzy TOYA oraz
ASTER.

UPC Polska ma najubozsza oferte kanatéw HD
wsréd najwiekszych operatoréw kablowych, ale
stosuje podobna strategie co telewizja “n”, nie
pobierajac dodatkowych optat za kanaty HD.

Pozostali operatorzy kablowi w wiekszosci przy-
padkéw pobierajg dodatkowe opftaty.

Kanat TV Cg(f)rlts)\:tv Cyfra+ Te'f I‘]”,,'zla
Animal Planet HD v v v
Canal+ Film - v -
Canal+ Sport - v -
Discovery HD v - v
Europsort HD v v v
Europsort 2 HD - v v
FilmBox HD - v v
HBO HD v v v
MTVN HD v v v
Nat Geo Wild HD - - v
National Geographic HD - v -
nFilm HD - - v
nFilm2 HD - - v
nSport HD - - v
MGM HD - - v
Polsat HD v - -
Polsat Sport HD v - -
TVN HD - -
TVP HD - -
Razem 6 9 14

Dane na wrzesien 2009 r.

Marek Kantowicz

Kanat TV Vectra  Multimedia Polska Aster Toya INEA Dialog Media
Canal+ Film v v v (4 v —
Canal+ Sport v v v v v v —
Discovery HD — v v v v (4 v
Eurosport HD — v — v (%4 — —
Fashion TV — v — — — — —
FilmBox HD — — v v v v —

History HD v — — v — — —

HBO HD v 4 4 4 v — —

Luxe.TV — v [ [ v — —

MTVN HD — — v v v v —

National Geographic HD v v v v (4 — v
Polsat Sport HD v v v v v v v

TVN HD v v — v v v —

TVP HD — — — — — v v

TVS HD v 4 — — — v —

Voom HD — — — — v — —
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Miedzy obrazem
a rzeczywistoscig,
czyli swiat w HDTV

a hasto telewizja wysokiej rozdzielczo-
s'ci wiasciwie kazdy z nas ma juz cos do

powiedzenia. Wszyscy wiemy, ze bez
HD nie ma wysokiej jakosci dzwieku i obra-
zu. Warto jednak pamieta¢, ze dla przeciet-
nego widza informacje na temat HDTV to
czesto niewiele wiecej niz intuicyjne wyczu-
cie réznicy miedzy full HD a HD ready.

Swiat przed HD,
czyli dotychczasowe standardy nadawania

PAL (ang. Phase Alternating Line) — opracowany
w Niemczech, a obowigzujagcy m.in. w Polsce
standard nadawania obrazu i dzwieku w sygnale
telewizyjnym, uzywany w telewizji kolorowe;j.

SECAM (fr. Séquentiel Couleur avec Mémoire)
- francuski system nadawania obrazu i dzwieku
w sygnale kolorowej telewizji analogowej.

NTSC (ang. National Television System(s) Com-
mittee) — amerykanski system nadawania obrazu
telewizji analogowe;].

Zacznijmy wiec od poczatku
— czym jest HDTV?

HDTV, w rozwinieciu High Definition Television
(telewizja wysokiej rozdzielczosci) to standard na-
dawania obrazu i dzwieku w sygnale telewizyj-
nym o rozdzielczosci wiekszej niz standardowa
(PAL lub NTSC). HDTV pod nazwa MUSE pojawito
sie na poczatku lat 80. w Japonii. System gwaran-
towat najwyzsza jakos¢ obrazu, ale ze wzgledu na
analogowy zapis, wymagat ogromnego pasma do
transmisji. Od momentu, kiedy upowszechnity sie
kompresja i cyfrowe kodowanie, przechowywanie
i transmisja danych w tym systemie staty sie
proste.

jakiego wymaga nosnika?
System HDTV jest przygotowywany w formacie
16:9, co oznacza, ze obraz jest znacznie szerszy
niz w przypadku tradycyjnej wielkosci, uzywanej
dotychczas w odbiornikach analogowych. Format
16:9 jest tez wygodniejszy dla oczu widza, bo
bardziej odpowiada naturalnemu, ,horyzontalne-
mu” polu widzenia ludzkiego oka.

Koniec ze $niezeniem,
czyli dlaczego warto postawi¢ na HD

Gtéwna zaletg HDTV jest rozdzielczos¢ wyzsza od
dostepnej w jakimkolwiek innym systemie telewi-
zyjnym. HDTV udostepnia pie¢ zaaprobowanych
formatéw:

® 720p — 1280x720 (24 ramki na sekunde);
® 720p - 1280x720 (30);

® 720p - 1280x720 (60);

® 1080i — 1920x1080.

Kiedy ,,p”, a do czego ,,i”

Standard HD jest definiowany nie tylko przez licz-
be wyswietlanych pikseli, ale takze przez sposéb
ich skanowania. Litera ,p"” oznacza obraz progre-
sywny lub bez przeplotu - wyswietlane s3 kolejne
petne klatki obrazu zawierajace wszystkie linie.
Z kolei ,i" (interlaced) oznacza, ze obraz wyswie-
tlany jest z przeplotem (na zmiane wyswietlane
sg linie parzyste i nieparzyste). Niektérzy specjali-
$ci uwazaja, ze obraz progresywny (p) sprawdza
sie lepiej przy wyswietlaniu materiatéw dynamicz-
nych, takich jak relacje sportowe, z kolei obrazy
z przeplotem sa rekomendowane w przypadku
produkcji dokumentalnych czy filmowych. Warto
jednak pamieta¢, ze w obu przypadkach moéwimy
0 najwyzszej jakosci obrazu i dZzwieku, bo orygi-
nalna technologia HDTV daje widzom dostep do
obrazu pie¢ razy bardziej klarownego, uszcze-
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gotowionego niz ten oferowany przez wspétczes-
ne telewizory analogowe.

HDTV to takze lepsza jakos¢ dzwieku: wielu pro-
gramom HDTV towarzyszy szesciokanatowy (5.1)
dzwiek Dolby Digital, ktéry zapewnia doskonata
fonie, uzupetniajacg wizje. HDTV eliminuje $nie-
zenie, pasma, czy wszelkiego rodzaju rozmycia.
Wysoka rozdzielczo$¢ to gwarancja, ze obraz na
ekranie bedzie wiernym odzwierciedleniem tego,
co zostato wyemitowane przez nadawce, z kolo-
rowym, realistycznym obrazem i zywym, czystym
dzwiekiem.

| wszystko w ztotym standardzie

HDTV nierozerwalnie taczy sie z tzw. ztotym stan-
dardem trybu rozdzielczosci 1080i — 1920x1080,
w ktérym wartos¢ 1080 oznacza rozdzielczos¢
ekranu réwng 1080 linii w pionie oraz ponad 2
miliony pikseli pojawiajacych sie w panoramicz-
nym formacie ekranu o proporcjach 16:9 i roz-
dzielczosci 1920 x 1080. Wytacznie w takiej sytua-
cji mamy do czynienia z “True High-Definition”
albo “Full High-Definition”, czyli z tzw. ztotym
standardem.

O wyzszos$ci formatu 16:9 nad formatem
4:3 - stéw kilka o rozdzielczosci

Zasadnicza réznica miedzy dotychczasowymi
systemami PAL, SECAM, NTSC, a HD to duzo
wieksza rozdzielczos¢ obrazu.

Przyjety w Polsce system PAL zdefiniowat format
obrazu na 4:3, a rozdzielczo$¢ obrazu na 720x480
pikseli. Taka jakos¢ byta wystarczajaca przy 14"
ekranach telewizoréw. Jednak jak wiadomo,
w znacznej wiekszosci doméw ekrany telewizo-
row posiadaja juz znacznie wieksza przekatna.
Spowodowane tym pogorszenie jakosci obrazu
czesciowo niweluje technologia 100 Hz, jest to
jednak rozwigzanie potowiczne. Realng zmiane
jakosci gwarantuje technologia HDTV, w przypad-
ku ktérej powierzchnia ekranu zawiera 1080 linii,
po 1920 pikseli kazda. Ekran ma format w pro-
porcjach 16:9.

Na potrzeby telewizji cyfrowej zdefiniowano
dwie podstawowe rozdzielczosci: 720p i 1080i.
Rozdzielczos¢ 720p to 1280 linii x 720 pikseli, czyli
razem 921 600 pikseli. W ciggu kazdej sekundy
kreslone jest 60 petnych ramek, jest to tzw. roz-
dzielczos¢ progresywna. Rozdzielczos¢ 1080i to
1920 linii x 1080 pikseli, czyli razem jest 2 720 000
tysiecy pikseli. W ciggu kazdej sekundy kreslone
jest 30 ramek z liniami parzystymi na zmiane z li-

niami nieparzystymi, czyli jest to rodzaj rozdziel-
czosci z przeplotem.

Jak odbiera¢ HDTV

Zeby moc korzystaé w petni z wrazen jakie zape-
wnia telewizja wysokiej rozdzielczosci trzeba za-
pewni¢ sobie dostep do odpowiedniego sygnatu
— program musi by¢ nagrany w HD i nadawany
w systemie HDTV. Dodatkowo niezbedny jest od-
powiedni sprzet — telewizor HDTV lub HDTV rea-
dy wraz z dekoderem. Odbiornik telewizyjny musi
odbierac¢ sygnat o wysokiej rozdzielczosci z mini-
mum 720 liniami poziomymi wyswietlanymi bez
przeplotu — 720p.

Do telewizora potrzebny jest jeszcze dekoder,
ktéry moze by¢ wbudowany (wéwczas odbiera sy-
gnat HD przez zwykta antene), lub w postaci zew-
netrznego dekodera HDTV, odbierajagcego pro-
gramy za posrednictwem przekazu satelitarnego
(telewizory HDTV Ready). Zazwyczaj zewnetrzne
tunery telewizyjne o wysokiej rozdzielczosci do-
starczane sg przez operatoréw telewizji sateli-
tarnej lub kablowej. Warto pamieta¢, ze aby
podtaczy¢ tuner HDTV do telewizora musi on by¢
wyposazony w ztgcze HDMI lub przynajmniej DVI.
Ztacza HDMI i DVI sa czesto programowo zin-
tegrowane z systemem zabezpieczajgcym, chro-
nigcym prawa autorskie — HDCP (High-bandwidth
Digital Content Protection). Jesli tylko jedno
z urzadzen ma zainstalowane HDCP odbiér obra-
zu i dzwieku moze by¢ niemozliwy.

Full HD czy HD ready?

W przypadku odbiornikéw oznaczonych jako HD
Ready ekran wyswietla filmy w rozdzielczosci
1280x720. Nie mozna na nim oglada¢ filmow
w petnej rozdzielczosci HD, czyli 1920x1080. Tylko
odbiorniki Full HD pozwalaja na wyswietlanie fil-
moéw w petnej rozdzielczosci HD. Réznice w jako-
sci odbieranego obrazu sa ewidentne zwtaszcza
w przypadku ekranéw o wiekszych formatach.

Gdzie jestesmy,
czyli HD na $wiecie?

Technologia HDTV jest juz bardzo popularna
w Ameryce, Korei i Japonii. Programy sa prze-
sytane w tym standardzie droga satelitarng, kab-
lowa i przez nadajniki naziemne. W innych cze-
sciach swiata stopien zaawansowania rozwigzan
HD jest rézny w zaleznosci od warunkéw ekono-
micznych, technicznych i legislacyjnych. Zalezy to
takze oczywiscie od oczekiwan samych widzéw.
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Liczba kanatéw w jakosci HD,
w podziale na regiony:

Region 2003 2005 2008
USA 30 28 133
EMEA* 0 5 131
Azja 20 29 98
Kanada 4 10 60
it 0 0 0
Suma 54 72 422

*Europa, Afryka, Bliski Wschod

Z punktu widzenia programmingu w czotéwce
oferty programéw w technologii HD stale znajdu-
je sie sport, filmy i programy dokumentalne.

Kanaty HD w podziale na programming
wg danych na 2008 r.:

Rodzaj Kanaty
13

Filmy
Sport 13
Dokumenty 17
Programy ogélnoinformacyjne 13

Pozostate 2

2

A w Polsce ...

Polacy masowo kupuja nowe odbiorniki telewi-
zyjne po to, by moéc na co dzien odczué nieporéw-
nywalne doznania wizji i fonii, gwarantowane
tylko przez prawdziwy obraz HD. Za tym zain-
teresowaniem nadaza tez nasz rynek telewizyjny
— Polska jest w europejskiej czotéwce pod wzgle-
dem liczby dostepnych kanatéw nadajacych w
wysokiej rozdzielczosci. Plasujemy sie zaraz za
Wielka Brytaniag i Francja. Nasi nadawcy oferuja
juz po kilka kanatéw HD w pakietach, a polscy wi-

dzowie moga wybiera¢ juz z szerokiej oferty
kanatow w wysokiej rozdzielczosci.

Na poczatku wrzesnia na polskim rynku zadebiu-
towat kolejny kanat HD z portfolio Discovery —
Animal Planet HD. Nowy, 24-godzinny kanat, z ra-
moéwka sktadajaca sie wytacznie z programéw
produkowanych w catosci w wysokiej rozdzielczo-
sci i ztotym standardzie 1080i HD, dostepny jest
od 9 wrzesnia w ofercie telewizji nowej generagji
n w pakiecie ,Kultura, nauka, swiat”, a od 16
wrzesnia w Cyfrze+, ktéra oferuje Animal Planet
HD w pakiecie Prestizowym HD+ bez dodatko-
wych optat lub jako opcje dodatkowa dla abo-
nentéw pakietow Prestizowego+, Komfortowe-
go+ oraz Podstawowego-+.

Dzieki niezwyktej gtebi oraz ekspresji obrazu
i dzwieku stacja odkrywa przed widzami $wiat ro-
slin i zwierzat w zupetnie nowej jakosci.

Quo vadis HDTV, czyli Swietlana (i ostra)
przyszto$é HDTV

Migracja do HDTV jest nieunikniona z kilku
wzgledéw. Po pierwsze wymagaja tego klienci,
ktérzy zaczynajag w petni docenia¢ zalety nowej
technologii. Po drugie ceny odbiornikéw HD staty
sie dla widzoéw bardziej przystepne. Zaintereso-
waniu jakosciag HD na pewno sprzyja¢ beda duze
imprezy sportowe, ktoére nas czekaja, takie jak
Mistrzostwa Swiata w Pitlce Noznej planowane
w przysztym Roku w RPA, czy Euro 2012, ktére
odbedga sie w Polsce i na Ukrainie.

Juz pod koniec 2008 r. raport przygotowany przez
iSuppli prognozowat, ze dostawy telewizoréw
HDTV wzrosng z 91,7 min sztuk w 2007 r. do 241,2
min sztuk w 2012 r. Oznacza to roczny wzrost na
poziomie 20 proc. Raport przewiduje takze dyna-
miczny wzrost dostaw zestawdéw set-top box
w standardzie HD na poziomie 36 proc. rocznie, co
spowoduje, ze w 2012 r. sprzet tego typu bedzie
stanowic¢ 50 proc. catkowitego rynku*.

Z kolei z danych Euroconsult i NPA wynika, ze na
poczatku tego roku w Europie juz 59 milionéw

Dostawy telewizorow HDTV w okresie 2007-2012 r. (w tys. sztuk)*:

2007 2008 2009 2010 2011 2012
Nie HDTV 114,8 86,6 66,9 47 32,7 23,1
HDTV 97,1 124,2 153,4 189,2 220 241,2

*Za www.elektronikab2b.pl
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gospodarstw domowych bylo wyposazonych
w telewizory przystosowane do odbioru HD. Na-
sycenie powyzej 50% gospodarstw domowych
powinno nastgpic juz w 2010 r., a w 2018 r. moze-
my mie¢ na rynku juz nawet 220 mlin takich od-
biornikow.

Po trzecie, nadawcy i producenci telewizyjni mo-
dernizuja caty sprzet, aby przystosowa¢ go do
standardow HDTV. Oferuja tez coraz wiecej
kanatéw w jakosci HD. Tylko w 2008 r. liczba
kanatéw HD w Europie wzrosta dwukrotnie, do
130 (dane za Euroconsult/Screen Digest moéwia
z kolei o 178 kanatach). Raport Euroconlust prze-
widuje tez, ze do 2013 r. w Europie dostepnych
moze by¢ nawet ponad 600 kanatéw. Wedtug da-
nych Screen Digest z marca 2009 r. telewizje HD
odbierato 4,6 min europejskich gospodarstw do-
mowych.

W Polsce na rozwdj telewizji HD duzy wptyw miat
debiut telewizji n, ktéra od poczatku oferowata
kanaty w jakosci HD i wyposazata uzytkownikéw
w dekodery do odbioru sygnatu HD. Jednym
z pierwszych kanatéw dostepnych w wysokiej roz-
dzielczosci w Polsce byto Discovery HD. Popular-
nos¢ HDTV zwigkszy sie réowniez dzieki konkuren-
¢ji miedzy operatorami platform cyfrowych, czyn-
nikiem decydujacym o sukcesie bedzie m.in. moz-
liwos¢ zaoferowania obrazu HD.

Odkryj HD z Discovery

Portfolio kanatéw Discovery w opcji HD to naj-
wieksza globalna sie¢ wysokiej rozdzielczosci do-
stepna na 44 miedzynarodowych rynkach, w tym
takze w Polsce. Discovery jako pierwszy nadawca,
wprowadzit 24-godziny kanat HD (USA, 2002 r.)
W portfolio stacji wsréd kanatéw nadajacych pro-
gramy w wysokiej rozdzielczosci, w 44 krajach,
znajduje sie Discovery HD, Animal Planet HD oraz
Discovery Channel HD (nadawane w Japonii i we
Wtoszech).

Najwyzsze] jakosci obraz, wyraziste detale wzbo-
gacone dzwiekiem surround oraz najwyzszej kla-
sy oferta programowa, prezentujaca cuda swiata,
tematy z zakresu kultury, nauki, natury, podrézy
czy szeroko pojetego stylu zycia, sprawiaja ze ota-
czajacy $Swiat oraz rzeczywisto$¢ wydaja sie nam
blizsze, ciekawsze i bardziej znajome. Ramoéwka
stanowi unikalne pofaczenie najlepszych serii
i produkcji HD, pochodzacych z bogatej biblioteki
wszystkich kanatéw Discovery z programami
stworzonymi specjalnie na potrzeby Discovery
HD. Oba kanaty HD z portfolio Discovery (Discove-
ry HD i Animal Planet HD) to ztoty standard HD,
najwyzsza jakos¢, ktéra gwarantuje niezapomnia-
ne wrazenia.

Kinga Toth

Biografia

Kinga Toth, Affiliate Sales Director, pracuje w Discovery Networks Central Eu-
rope od 2006 roku. Odpowiada za rozwdj strategii sprzedazy i dystrybucje
kanatéw z portfolio Discovery do operatoréow kablowych i platform cyfrowych
w regionie Europy Srodkowej. Do jej obowigzkéw nalezy takze catosciowy nad-
z6r nad wspodtpraca z partnerami biznesowymi, maksymalizacja sprzedazy oraz
poszukiwanie nowych mozliwosci rozwoju biznesowego w Polsce, Rumunii, Cze-
chach, na Stowacji i Wegrzech. Kinga koordynuje prace 8-osobowego zespotu
w Europie Centralnej, odpowiedzialnego za dystrybucje portfolio Discovery
obejmujacego 7 kanatéw telewizyjnych oraz dziatania z zakresu B2B marketing.

W trakcie swej kariery w Discovery Kinga z sukcesem uruchomita lokalne od-
dzialy sprzedazy w Polsce, Rumunii, na Wegrzech. Doprowadzita do znacznego
zwiekszenia ogoélnej liczby abonentéw Discovery w regionie, jak réwniez przy-
chodéw firmy na kazdym z rynkéw.

Kinga Toth
Affiliate
Sales Director
Discovery Networks
Central Europe

Kinga Toth rozpoczeta kariere jako stazystka w Coca-Cola Amatil w Sydney
w Australii. Kariere w firmie kontynuowata zarzadzajac sprzedaza i oraz
wspotpraca z kluczowymi klientami w Australii a nastepnie na Wegrzech. Przed
przejsciem do Discovery sprawowata nadzér nad operacjami biznesowymi HBO na Wegrzech,
zarzadzajac zaréwno kanatami z portfolio HBO jak i kanatami partnerskimi.

Kinga ukonczyta Miedzynarodowa Szkote Biznesu w Budapeszcie. Posiada tez dyplom Advanced Ma-
nagement and Business Education Program.

Kinga interesuje sie fotografia, filmem, muzyka oraz podrézami. W wolnym czasie ¢wiczy joge, gra
w squasha i jezdzi na rowerze treningowym.
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Polscy operatorzy kablowi
— ranking na koniec 2008 r.

olska Izba Komunikacji Elektronicznej

opublikowata aktualne zestawienie naj-

wiekszych polskich operatorow telewizji
kablowej (dane na koniec 2008 r.). Liderem
(TVK i broadband) nadal pozostaje UPC Pol-
ska. Najwiecej taczy telefonicznych majg Mu-
Itimedia Polska.

Zrédto: PIKE

Ustugi oferowane przez najwiekszych polskich operatorow kablowych:

Liczba abonentow

Operator Programy TV Telefon
Cyfrowe 0 (:'sopk_alligfn_ HGHet Stacjonarne  GSM
1. UPC Polska 1000000 | 1000000 50 000 700 000 358 000 139 000 0
2. Vectra 711 000 700 000 190 000 500 000 192 000 40 000 0
3. Multimedia Polska 662 000 584 300 70 700 500 000 278 600 196 000 0
4. ASTER 384 000 384 000 68 000 34 000 158 000 62 000
5. TOYA 160 000 160 000 20 000 185 000 62 000 12 500 8000
6. INEA 126 000 126 000 45000 112 000 58 599 12 500 0
7. Strem Communications 126 000 95350 180 28 300 2100 2100 0
8. Petrus 45000 32000 3500 32000 13 000 2500 0
9. Promax 32 000 31800 4000 31800 12 000 12 000 0
10. Sat Film 25000 23000 2000 25000 11 000 1500 0

Najwieksi operatorzy kablowi w Polsce - dane za 31 marca 2009 r.

1. UPC Polska 1.018.900 116 22,64%
2. Vectra 734.000 157 16,31%
3. Multimedia Polska 666.000 - 14,80%
4. ASTER 380.000 3 8,44%
5. TOYA 160.000 4 3,56%
6. INEA 132.000 7 2,93%
7. Stream Communications 128.560 16 2,86%
8 Petrus 45.000 11 1,00%
9. Promax 32.200 18 0,72%
10. Sat Film 25.000 1 0,56%
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Sieci kablowe

becnie w Polsce funkcjonuje okoto
szescset sieci kablowych, ktérych ofer-
a jest bardzo zréznicowana. Ponizej
przedstawiono zestawienie poréwnawcze
oferty programowej 7 najwiekszych sieci ka-

blowych: UPC Polska, Vectra, Multimedia
Polska, Aster, Toya, Inea oraz Stream Com-
munications. Zestawienie zawiera kanaty
polskojezyczne i kodowane kanaty obcojezy-
czne.

Zestawienie poréownawcze

Kanaly telewizji analogowej i telewizji cyfrowej DTV

Kanaty ogéine

Nazwa
kanatu
telewi-
z7yjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

TVP1

v

v

TVP2

ANAN

ANAN

ANAN

<

(4
v

ANAN

ANAN

ANAN

ANAN

ANAN

ANAN

TVPHD

Polsat

TVN

ASANN

ASANN

SR

(4
v

ASANE

ASANN

ANANE

ASANE

ASANE

TVN HD

TVN7

v4

TV Puls

<

ANANANANANEANE

ANANANANANEANE

Tele5

ANANANAN

SRIRIRISIRIRI]

ANANANAN

ANANANANANEANANE

ANANANAN

ANANANAN

ANANANAN

SINI]IR

RIRIRIRIRIRIRIRIRR

ANANANAN

ANANANAN

Kanaty polonijne

Nazwa imedi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TVP

Polonia v v v v — v v v v v v v v v
Polsat 2 v v v v v — v — v v v v v v

Kanaty regionalne

Nazwa imedi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TWN
Warszawa| ¥ v - v — — v — — _ _ _ _ B
VS v v — v — v — — — v — v v —
TVSHD — v — v — — — — — — — v — —
WTK — — — — — — — — — — v v — —
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Kanaly informacyjne i parlamentarne

Nazwa iadi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TVP Info v v v v v — v v v v v v v v
Polsat

News v v — — — — v v v v — v — —
TV Biznes — v (4 v v — - v — v — v v v
TUN 24 v v v v v v v v v v — v v (4
TWN

CNBC v — v v — — v v v — v v v
Biznes

TWN

Meteo v v — v v — v — v v — v v v

Kanaty kulturowe i religijne

Nazwa e Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TVP

Kultura v v v v v — (4 v v v v v v (4
Religia.tv v v — 4 — v v — — v — v — —
TV Trwam — v v v v — v — v v v v (4 v

Kanaty filmowe premium

Nazwa e Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
2y)nego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
Canal+ v v — v v v — v — v — v — v
Cﬁ”? v v — v v v — v — v — v — v
Canal+

Film HD — v — v — v — v — v — v — v
HBO v v v v v v — v — v — v — v
HBO HD — v — v — v — v — v — — — —
HBO 2 v v — v — v — v — v — v — v
HBO

Comedy — v — v — v — v — v — v — v

Kanaty filmowe

Nazwa imadi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
Ale Kino! — v v v v — v v v v — v (4 v
Cinemax — v — 4 — v — v — v — v — v
Cinemax2| — v — 4 — v — v — (4 — v — v
Kino

Polska — v v v v v v — v v — v v v
Filmbox |  — — — — v — v v v v — v v v
Filmbox

HD — — — — — v — v — v — v — —
Filmbox

Extra - B B B - v B v B v B v B B
Filmbox

Family — B B B — B B - B v B v B B
Hallmark

Chanell v v v v B B - B v v - B - -
Movies24| — — v v — — v — v v — — — —
Zone

Furopa v v v v v — v v v v — v v v
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Kanaty filmowe

L\‘:nzgﬁ UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Comr?wtlﬁ?crgtions
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TV 1000 — v — — — v — — — — — — _ —
TCM v v — v v v v v — v — v — v

Kanaty serialowe

Nazwa e Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
2yJnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
AXN v v v v v v v v v (4 — v — —
AXN
Grime — v — v — v — v — v — v — —
AXN
ScicFi — v — v — v — v — v — v — —
Universal
Chanell B v B v v v B 7 B - B B B
SciFi
Chanell | — - v - v - - - - - - - - -
BBC
Entertain- — 4 — (4 v 4 v — — v — — — v
ment
Comedy
Central — v — v — v — v — v v v — v
Fox Life — (4 — v — v — — — v — — (4 v
Zine
Romantica| ¥ v v v B v B B B v B v v v

Nazwa
kanatu
telewi-
zyjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Kanaty sportowe

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

C

oferta
yfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

TVP Sport

v

v

v

v

v

v

Polsat
Sport

v

v

v

v

v

v

v

Polsat
Sport HD

v

Polsat
Sport Extra

Cana+
Sport

Cana+
Sport HD

A S N N I N RN

Cana+
Sport 2

AN U I U N R N R N

Eurosport

Eurosport
HD

SRR ||| |] [N

Eurosport
2

Sport Klub

Sport
Klub+

RV [R[]R[]R | [X

A A NI N N NI N N I N I N I R N

Extreme
Sports
Chanell

<

AN

ESPN
Classic

ESPN
America
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Kanaty sportowe

Nazwa iadi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
The Poker

Chanell | — v - v - - - - - - - - - -
Yacht

& Sail - v B B — B B - - - - B - -

Kanaty motoryzacyjne

L\‘:;;E UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Comr?wtl;ﬁ?gti ons
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
TVN Turbo v v v v — (4 v v v v — v v v
Motors V] — v — — — v — — — — — — — —

Kanaty dokumentalne i podréznicze

Nazwa
kanatu
telewi-
zyjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Stream
Communications

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta oferta
analogowa| cyfrowa

TVP
Historia

v

v

v

v

v 4

Planete

v

v

v

Edusat

Discovery

ANANAN

ANANAN

ANANAN

Discovery
HD

Discovery
World

<

AN NN

<

Discovery
Science

R|PR R IRIRIR

AR NN N NANAN

AN NI N NANAN

Discovery
Travel
& Living

<

<

<

Investig-
ation
Discovery

Animal
Planet

National
Geogra-
phic

National
Geogra-
phic HD

<

Nat Geo
Wild

History

History
HD

Viasat
Explorer

AN NN

Viasat
History

BBC
Knowledge

Travel
Chanell

Zone
Reality

R ||

Da Vinci
Learning

RSN

AN U I U N N R N
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Nazwa
kanatu
telewi-
zyjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Kanaly lifestylowe

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa| ©

oferta
yfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

Polsat
Café

v

v

v

v

v

Polsat
Play

v

TVN Style

v

Kuchnia.tv

ANAN

RIRS

Domo

ANANANERN

ANANANERN

BBC
Llfestyle

Zone Club

AN NN NN

Wedding
v

ANEANA NRANANANIRN

E! Enterta-
inment

R PRSI R RIRIR|R

<

The Style
Network

<

Body in
Balance

Voom HD

Fashion
v

Fashion
TVHD

Luxe TV

Luxe TV
HD

AN AN N NN

Nazwa
kanatu
telewi-
zZyjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Kanaly dziecigce i mtodziezowe

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa| ¢

oferta
yfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

ZigZap

v

v

v

v

v

4

v

v

v

MiniMini

v

v

4

v

v

(4

4

v

v

v

v

v

4

Disney
Chanell

v

v

v

v

4

Jetix
(0d 19.09
Disney
HD)

<

AN

<

Jetix Play

Cartoon
Nework

Boome-
rang

Nickelo-
deon

A U U AN

KidsCo

RIS R[]

RIS SRR

JimJam

<

BBC
CBeebies

<

IR RN

ANEANANERN

Bebe TV

Kanaty muzyczne

Nazwa iadi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
MTV

Polska v v v v v — v v v v — v — v
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Kanaty muzyczne

Nazwa
kanatu
telewi-
zyjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogo

wa

oferta

cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

VH1
Polska

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

VIVA
Polska

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

v

4fun.tv

v

v

v

v

v

v

v

v

v

MTVN HD

MTV
Two
Europe

A AN NN

MTV
Dance

<

MTV Hits

VIVA
Deutsch-
land

MCM Top

MCM Pop

Nat Geo
Music

Mezzo

Kanaly interaktywne

L\‘;nzgﬁ UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Comnswtl;ﬁ?cn;tions
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
i v v v v v — v — — v v v — v
Patio TV — — — v — — — — — — — — — —

Kanaty telezakupowe i planszowe

Nazwa imadi Stream
kanatu UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
telewi- oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
Zyjnego |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
Mango 24 v v v v v — v — v — v 4 — v
Anonsetv| — — — — — — — — — v v v — —
Dom
&Biuro — — — — — — — — — — v v — —
v

Kanaty erotyczne

Nazwa
kanatu
telewi-
7yjnego

UPC Polska

Vectra

Multimedia Polska

Aster

Toya

Inea

Stream
Communications

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa| ¢

oferta
yfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta

cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta

analogowa

oferta
cyfrowa

oferta
analogowa

oferta
cyfrowa

Spice

v

4

v

Private
Spice

v

v

Playboy
v

v
v

v

v

XXL

<

Adult
Channel

Hustler TV

Blue
Hustler

XXX
Xtreme

R[] I]| R

AN NRA NN

AN NN
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Liczba kanatéw

B Stream
- UPC Polska Vectra Multimedia Polska Aster Toya Inea Communications
I oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta oferta
analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa |analogowa| cyfrowa
0Ogélne 9 10 9 10 9 5 8 8 8 9 9 Il 9 9
Polonijne 2 2 2 2 2 0 2 1 2 2 2 2 2 2
Regio-
naine 2 3 2 3 0 1 1 0 0 1 1 3 2 2
Informa-
cyjne
i parla- 6 7 4 6 6 1 5 5 6 7 1 6 5 5
mentarne
Kulturowe
i religijne 2 3 2 3 2 1 3 1 2 3 2 3 2 2
Filmowe
premium 4 7 1 7 3 7 0 7 0 7 0 6 0 6
Filmowe 3 8 5 8 5 7 6 8 6 12 0 10 4 6
Serialowe 2 8 3 9 4 8 4 4 1 7 0 5 2 4
Sportowe 7 12 3 15 5 6 3 10 3 14 0 10 4 6
Motoryza-
oyine 1 2 1 1 0 2 1 1 1 1 0 1 1 1
Dokumen-
talngipo-| 10 16 12 16 8 7 4 10 10 18 0 14 7 15
dréznicze
Livesty-
lowe 6 10 3 12 3 5 2 7 1 1 0 7 3 5
Dziecigce
i mtodzie- 6 9 3 " 4 8 4 4 5 10 0 10 3 5
20we
Muzyczne 5 8 7 7 4 6 4 7 3 8 2 " 3 7
Inter-
aktywne 1 1 1 2 1 0 1 0 0 1 1 1 0 1
Telezaku-
powe i 1 1 1 2 1 0 1 0 1 1 3 3 0 1
planszowe
Erotyczne 3 0 8 0 6 0 2 0 6 0 2 0 0

Zrédto: wikipedia.orgldane operatorow
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Ruszyta Cyfrowa
Platforma TVP

elewizja Polska uruchomita pierwsza,
bezplatng czes¢ cyfrowej platformy i
rozpoczela realizacje zalecen wynika-
jacych z projektu Strategii Cyfryzacji kraju.

Powstanie platformy cyfrowej umozliwi, po jej
uruchomieniu, bezptatny dostep do najwyzszej ja-
kosci obrazu i dzwieku. Bedzie to mozliwe dzieki
zastosowaniu najnowszej cyfrowej technologii
w odbiorze kanatéw Telewizji Polskiej oraz in-
nych wybranych kanatéw, nawigowanych przez
nowoczesne i funkcjonalne dla widza EPG (Elec-
tronic Program Guide).

— Widzowie oczekuja od nadawcy publicznego
przede wszystkim oferty bezptatnej, a w dalszej
kolejnosci oferty pfatnej. Dlatego nasz projekt
jest skierowany do 0s6b, ktdrym na poczatek wy-
starczy ok. 20 bezptfatnych kanatdw i drugie tyle
niskoptatnych. Nie jestesmy oczywista konku-
rencja dla platform komercyjnych. W kazdym ra-
zie nie bedziemy rywalizowac o widza, ktory chce
miec 100-200 programdw i jest gotdw pfacic¢ za to
miesiecznie 150 ztotych — powiedziat Piotr Far-
fat, p.o. Prezes Zarzadu TVP.

Telewizja Polska od kilku lat pracuje nad stworze-
niem wiasnej platformy cyfrowej. Jednakze do-
piero kilka miesiecy temu, w oparciu o doswiad-
czenia brytyjskiej BBC i jej platformy FreeView,
opracowano model biznesowy platformy, ktory
pozwoli TVP realizowa¢ misje wspomagania cyfry-
zacji Polski.

Model programowy platformy TVP S.A. zaktada
stworzenie platformy satelitarnej sktadajacej sie
z trzech segmentow:

® platformy catkowicie bezptatnej oferujacej kli-
entom dostep do podstawowych i najpopular-
niejszych obecnie programéw telewizyjnych
TVP1, TVP2, TVP Info, TVP Sport, TVP HD, TVP
Kultura, TVP Historia, TV Polonia oraz polskich

kanatéw typu free to air, wynajmujacych od
TVP miejsce na transponderach satelitarnych:
TV Puls, TV Trwam;

® dostep do kanatéw Polsat, Polsat2, TVN, TVN7,
ktéry bedzie mozliwy po wniesieniu jednora-
zowe] optaty pokrywajacej koszt karty
abonenckiej;

® platformy ptatnej bazujacej na modelu a la
carte, ktory w szerokim zakresie nie wystepuje
na polskim rynku. Model ten zaktada mozli-
wos$¢ optacania przez klienta ogladania poje-
dynczych kanatéw, a nie ich pakietéw, bez
wigzania sie diugotrwata umowa. Kompletna
platforma cyfrowa TVP pojawi sie na rynku po
uzupetnieniu do konca roku kolejnych jej seg-
mentow.

- Sygnat w platformie cyfrowej TVP bedzie kodo-
wany w MPEG4, standardzie, ktdry bedzie taki
sam jak standard przysztej cyfrowej telewizji na-
ziemnej. Oznacza to, ze za posrednictwem hybry-
dowych systemdéw odbiorczych (TV, STB) bedzie
mozna odbiera¢ zaréwno cyfrowy sygnat sateli-
tarny naszej platformy, jak i cyfrowy sygnat nazie-
mny (dzisiaj nadawany testowo sygnaf dla multi-
pleksu pierwszego), ktéry do 2013 catkowicie
zastagpi obecne nadawanie analogowe - moéwi
Wiestaw kodzikowski, przewodniczacy zespotu
projektowego, Dyrektor Biura Technologii, Inwes-
tycji i Zakupoéw TVP SA.

Do odbioru kanatow, widz korzystajacy z platfor-
my TVP, potrzebuje jedynie dekodera i anteny, za
ktére zaptaci tylko raz, i ktéry pozostanie jego
wiasnoscig. W zamian uzyska bezptatny badz ni-
skoptatny dostep do cyfrowej jakosci programow,
w tym nadawanych w rozdzielczosci HD.

Zrédfo: TVP
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Cyfryzacja w Polsce
zakonczy sie przed 2012 r.

zieki uruchomieniu cyfrowej platformy
elewizji Polskiej, cyfryzacja moze za-
konczy¢ sie sukcesem znacznie wczes-
niej niz zaktadano.

Uruchomienie narodowej platformy cyfrowej
zrewolucjonizuje dostep do telewizji cyfrowej
w Polsce. — Platforma cyfrowa TVP pozwoli na
odbidr wysokiej jakosci sygnatu telewizyjnego w
kazdym zakatku Polski, bez koniecznosci pono-
szenia dodatkowych opfat — ttumaczy dr Tomasz
Teluk, dyrektor Instytutu Globalizacji. Instytut
szacuje, ze z platformy skorzysta nawet 5 min go-
spodarstw domowych.

Cyfryzacja telewizji publicznej zwienczy proces cy-
fryzacji w Polsce i pozwoli mysle¢ o wytaczeniu
nadawania analogowego. Komisja Europejska za-
lecata przejscie z nadawania analogowego na cy-
frowe w 2012 roku, lecz Polska wynegocjowata
przedtuzenie okresu przejsciowego do potowy
2015 roku.

Instytut Globalizacji prognozuje, ze Polska bedzie
mogta mysle¢ o znacznie wcze$niejszym wytacze-

niu nadawania, nawet przed 2012 r. Tym samym
nasz kraj dofaczytby do takich krajow jak: Austria,
Belgia, Dania, Finlandia, Holandia, Niemcy, Szwe-
cja, Malta czy Witochy, gdzie proces cyfryzacji
zostanie zakonczony przed czasem zaktadanym
przez Komisje Europejska.

— Uruchomienie platformy TVP to wielki sukces.
Cyfryzacja satelitarna telewizji publicznej bedzie
znacznie tansza od budowania od postaw telewi-
zji naziemnej — ttumaczy Tomasz Teluk.

Instytut Globalizacji szacuje koszt wdrozenia plat-
formy cyfrowej na ok. 100 min, natomiast wedtug
roznych danych budowa telewizji naziemnej
pochtonie az 1,7 mld ztotych.

Wobec powyzszego nalezy zastanowic¢ sie nad
sensownoscia inwestyci w telewizje naziemna.
Natomiast jesli telewizja naziemna ruszy, to ko-
szty jej uruchomienia nie powinien ponosic¢ poda-
tnik, lecz nadawcy prywatni, ktoérzy najbardziej
skorzystaja na rozszerzeniu swoich zasiegow na-
dawczych - uwazaja eksperci Instytutu Globali-
zacji.

Zrédto: Instytut Globalizacji
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Telewizja mobilna

w dniu 10 pazdziernika 2008 r. Prezes
Urzedu Komunikacji Elektronicznej

opublikowat ogtoszenie o rozpoczeciu
konkursu na rezerwacje czestotliwosci obej-
mujaca kanaly o szerokosci 8 MHz, z zakresu
470 - 790 MHz, przeznaczonych do swiad-
czenia audiowizualnych ustug medialnych,
w tym rozprowadzania programoéw radio-
fonicznych lub telewizyjnych na obszarze
catego kraju, w technologii DVB-H, w radio-
komunikacyjnej stuzbie radiodyfuzyjnej.
Zwyciezca konkursu bedzie uprawniony do
wykorzystania zarezerwowanych czestotli-
wosci w okresie do 31 maja 2015 roku na ob-
szarze 31 miast Polski oraz w okresie od
1 czerwca 2015 roku do 31 grudnia 2023
roku na obszarze catego kraju.

Komisja konkursowa pracowata w okresie od 15
stycznia do 6 marca 2009 r. w siedzibie Urzedu
Komunikacji Elektronicznej. Termin sktadania
ofert uptynat 15 stycznia 2009 r. o godz. 15:00.
W wyznaczonym terminie do UKE wptynety dwie
oferty ztozone przez Mobile TV Sp. z 0.0. z sie-
dziba w Warszawie oraz INFO-TV-FM Sp. z o.0.
z siedziba w Zamosciu.

Do etapu Il badania ofert zostaty zakwalifikowa-
ne wszystkie powyzsze oferty. Kryteriami oceny
ztozonych ofert byty:

® zachowanie warunkéw konkurencji
uczestnika konkuru,

przez

® wysokos¢ kwoty zadeklarowanej przez uczest-
nika konkuru,

® zobowiazania podjete przez uczestnika kon-
kursu w ramach konkursu odnosnie tempa roz-
woju ustug,

® wiarygodnos¢ finansowa uczestnika konkursu.

Najistotniejszym kryterium oceny ofert w niniej-
szym konkursie byto kryterium zachowania wa-
runkéw konkurencji.

W wyniku dokonanej przez komisje konkursowa
oceny ofert, poszczegdlne oferty uzyskatly naste-
pujaca liczbe punktéw

1. Oferta ztozona przez INFO-TV-FM Sp. z o.o.
z siedzibg w Zamosciu — 750,000 punktow.

2. Oferta ztozona przez Mobile TV Sp. z 0.0. z sie-
dzibg w Warszawie - 483,944 punktow.

Spotka INFO-TV-FM w ztozonej ofercie zobo-
wigzata sie do:

1. Oferowania hurtowego audiowizualnych ustug
medialnych, w tym rozprowadzania progra-
moéw radiofonicznych lub telewizyjnych z wy-
korzystaniem czestotliwosci objetych rezer-
wacja na obszarze catego kraju, zawierajacych
co najmniej 16 programoéw radiofonicznych
lub telewizyjnych, od co najmniej 16 unikal-
nych dostawcéw audiowizualnych ustug me-
dialnych w tym nadawcéw w rozumieniu usta-
wy o radiofonii i telewizji.

2. Rozpoczecia wykorzystywania czestotliwosci
oraz rozpoczecia komercyjnego hurtowego
oferowania audiowizualnych ustug medial-
nych, w tym rozprowadzania programéw ra-
diofonicznych lub telewizyjnych z ich wykorzy-
staniem, rozumianego jako moment ogtosze-
nia rownej i niedyskryminacyjnej oferty hurto-
wej przy jednoczesnym umozliwieniu odbioru
uzytkownikom koncowym na obszarach, na
ktérych nastgpito rozpoczecie wykorzystywa-
nia czestotliwosci nie pdzniej niz w terminie
3 miesiecy od otrzymania rezerwacji czestotli-
WOSCi.

3. Osiagniecia deklarowanego ponizej tempa roz-
woju sieci rozumianego jako pokrycie kolej-
nych obszaréw rezerwacji sygnatem radiowym
niezbednym do $wiadczenia ustugi hurtowe;j
na poziomie co najmniej 79dB iV/m w 80 proc.
obszaru rezerwacji, liczonego zgodnie z me-
toda ITU-R P.1546 na 10 obszarach wykorzysty-
wania czestotliwosci: na koniec roku 2009;

4. Osiaggniecia deklarowanego ponizej tempa roz-
woju sieci rozumianego jako pokrycie kolej-
nych obszaréw rezerwacji sygnatem radiowym
niezbednym do $wiadczenia ustugi hurtowe;j
na poziomie co najmniej 79dB iV/m w 80 proc.
obszaru rezerwacji, liczonego zgodnie z me-
toda ITU-R P.1546 na 31 obszarach wykorzysty-
wania czestotliwosci: na koniec roku 2011.

Minimalna jednorazowa optata za dokonanie re-
zerwacji czestotliwosci w drodze niniejszego kon-
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kursu wynosita 105.600 ztotych, co stanowi 50
proc. optaty rocznej za prawo do dysponowania
tymi zasobami czestotliwosci. INFO-TV-FM zade-
klarowata 15 min ztotych ponad te minimalna
jednorazowa optate za dokonanie rezerwacji cze-
stotliwosci. W sumie Spotka wptaci do budzetu
panstwa kwote 15.105.600 ztotych.

Po przeprowadzeniu konkursu Prezes UKE prowa-
dzi postepowanie w sprawie rezerwacji czestotli-
wosci. Stronami tego postepowania beda uczest-
nicy konkursu, ktérzy w terminie 7 dni ztoza do
Prezesa UKE wnioski o dokonanie rezerwacji cze-
stotliwosci bedacych przedmiotem konkursu.

Zrodio: UKE

Motorola wdraza siec
telewizji mobilnej DVB-H
w Polsce dla firmy

INFO-TV-FM

otorola poinformowata, ze jej oddziat

Home & Networks Mobility zostat wy-
brany przez firme INFO TV FM do za-
projektowania i wdrozenia sieci mobilnej te-
lewizji w Polsce. Bedzie ona zainstalowana
w Warszawie i 9 innych miastach na terenie
Polski do konca 2009 roku, zgodnie z warun-
kami wynikajacymi z decyzji Urzedu Komuni-
kacji Elektronicznej dotyczacej rezerwacji
czestotliwosci. Wspoétpraca obejmuje row-
niez finansowanie.

System firmy Motorola sktada sie z w petni spraw-
dzonych i zintegrowanych, najwyzszej klasy kom-
ponentéw, opartych na standardach DVB-H i OMA
BCAST. Rozwigzanie wykorzystuje szerokie kom-
petencje Motoroli w zakresie projektowania, in-
stalacji i integracji tego typu rozwigzan.

INFO TV FM bedzie hurtowym dostawca ustug te-
lewizji mobilnej oraz radiowych na terenie Polski.
Dzieki tym ustugom, operatorzy detaliczni beda
mieli mozliwos¢ zaoferowania swoim klientom
elastycznych, mobilnych ustug medialnych, ktoére
stang sie nowym zrédtem przychodéw.

— Po raz pierwszy ustugi mobilnej telewizji DVB-H
beda dostepne w Polsce. Umozliwia one operato-

rom detalicznym stworzenie nowoczesnych ustug
multimedialnych oraz dostepdo nowych Zrddet
przychoddw - stwierdzit Zbigniew Gumulinski,
prezes zarzadu INFO TV FM. — Udziat Motoroli obej-
mie nie tylko dostawe najnowoczesniejszych urza-
dzen, ale rowniez integracje systemu. Pozwoli to
nam na zaoferowanie najnowoczesniejszych usfug
i jednoczesnie wywigzanie sie ze zobowigzan, ktdre
nakfada na nas decyzja rezerwacyjna w zakresie
termindw uruchomienia usfugi — dodat.

— Bardzo entuzjastycznie podchodzimy do wdro-
zenia w Polsce technologii telewizji mobilnej.
Wieloletnie doswiadczenie Motoroli w zakresie
zardwno transmisjiwideo, jak i technologii bez-
przewodowych sprawia, ze nasze rozwiazanie jest
bardzo atrakcyjne dla operatoréw takich jak INFO
TV FM - powiedziat Joe Cozzolino, starszy wi-
ceprezes i dyrektor zarzadzajacy dzialu Home &
Networks Mobility w Motorola EMEA. - Mamy
nadzieje, ze nie tylko rozpoczynamy dtugotrwata
wspofprace pomiedzy naszymi firmami, ale row-
niez, ze sukces rynkowy naszego projektu ufatwi
wdrozenie podobnych projektéw na catym swie-
cie — dodat.

Zrédto: Motorola
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Reputacja

w czasach kryzysu

Wyniki rankingu PremiumBrand 2009

WCzoraj poznaliSmy marki nagrodzone
mw tegorocznej 4. edycji rankingu Pre-

miumBrand, oceniajacego reputacje
marek i firm funkcjonujacych na polskim
rynku. Marka Najwyzszej Reputacji w Polsce
ponownie zostata telewizja TVN. Zdobyta
ona dodatkowo nagrode specjalng w kate-
gorii ,Marka Najbardziej Zaangazowana
Spotecznie”.

Nagrode specjalng zdobyta réwniez marka E. We-
del, nagrodzona jako ,Najbardziej Polecana Mar-
ka”. W rankingu ogélnym E. Wedel uplasowat sie
na drugim miejscu, tuz za TVN. W kategorii ,Mar-
ka — Najlepszy Partner Biznesowy 2009" wyréz-
nienie zdobyt Philips.

W srodowisku biznesowym najwieksza reputacja
cieszy sie Volkswagen Poznan Sp. z o. o., ktéry zo-
stat uznany za Firme Najwyzszej Reputacji w Pol-
sce. Volkswagen Poznan Sp. z o. o. zostat réwniez
nagrodzony tytutem ,Najlepszego Partnera Biz-
nesowego” oraz ,Najbardziej Polecanej Firmy
2009”. Uznaniem cieszy sie rowniez PKN ORLEN
S.A. — zdobywca nagrody specjalnej w kategorii
.Firma Najbardziej Zaangazowana Spotecznie”.

Realizowane przez TNS OBOP badanie oraz skon-
struowany na podstawie jego wynikéw ranking
PremiumBrand pokazuje marki i firmy cieszace sie
najwyzszg reputacja wsréd konsumentéw i srodo-
wiska biznesowego. Jest to jedyny tego typu ran-
king na rynku polskim, ktéry w szeroki sposéb
bada reputacje marek w biznesie.

Reputacja, za pomoca ktérej mozna dokonac
ogdlnego odzwierciedlenia opinii na temat firmy
wsréd wszystkich jej interesariuszy, ma niebaga-
telny wptyw na kondycje przedsiebiorstwa i moz-
liwosci jego rozwoju w przysztosci.

— Wysoka reputacja firmy jest zrédtem pozytyw-
nego ,,word of mouth” na jej temat, co przyciaga
nowych klientdw. W warunkach gospodarki ryn-
kowej reputacja jest jak paliwo, ktore napedza

Tabela 1. Ogdlny ranking Top 10 dla marek;
TVN Marka Najwyzszej Reputacji
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Tabela 2. Ogdlny ranking Top 10 dla firm;
Volkswagen Firma Najwyzszej Feputacji
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rozwdj biznesu organizacji, a w czasie niepewnej
sytuacji gospodarczej nabiera ona szczegdlne-
go znaczenia — komentuje Andrzej Anterszlak,
Market Research Consultant TNS OBOP.

W tym kontekscie reputacja jest w swej istocie
zblizona do pojecia marki. Jest jednak pojeciem
szerszym, pojemniejszym niz marka, dotyczy bo-
wiem firmy jako catosci — wszystkich jej dziatan
nie tylko rynkowych, ale réwniez w obszarze
spotecznego zaangazowania przedsiebiorstwa (CSR),
relacji z inwestorami, pracownikami, dostawcami,
mediami.

Zrodfo: TNS OBOP
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IPTV liderem na rynku
ustug telekomunikacyjnych

w 2009 roku

peratorzy telekomunikacyjni po debiu-

cie IPTV (Internet Protocol Television)

w 2000 roku, byli przekonani ze udato
im sie znalez¢ kolejna aplikacje typu ,kil-
ler”. Od chwili wzrostu o prawie 85 proc.,
z niecatych 3 milionéw abonentéw w 2006
roku do 5,5 miliona zaledwie rok pézniej - w
2007 roku, wspotczynnik akceptacji powoli,
ale systematycznie stabnie. Eksperci przewi-
duja, ze staba koniunktura w gospodarce po-
trwa az do konca 2010 roku. W zwigzku
z tym, Frost & Sullivan zrewidowat zesztoro-
czne prognozy dotyczace przewidywanego
zlozonego rocznego wskaznika wazrostu
CAGR w perspektywie trzyletniej - z zaktada-
nych 29 proc. do mniej niz 15 proc. Zmiana
we wzorcach konsumpcji mediéw moze by¢
punktem zwrotnym dla branzy telekomu-
nikacyjnej i medialnej.

Yiru Zhong, analityk globalnej firmy doradczej
Frost & Sullivan, stwierdza: — Wprawdzie rozcza-
rowujace wyniki IPTV to nie koniec swiata dla
wiascicieli platform telekomunikacyjnych, ale ta
spadkowa tendencja sprzyja powstawaniu no-
wych rodzajow ustug i bardziej innowacyjnych
modeldéw biznesowych w catym faricuchu warto-
sci. Wraz ze zmieniajacym sie wzorcem konsum-
pcji medidw, zarowno operatorzy telekomunika-
cyjni, jak i nadawcy staja przed szansa inwesto-
wania oraz/lub wspdtpracy, aby sprosta¢ wciaz
zmieniajacym sie wymaganiom rynku i konsu-
mentdw.

Wiele wskazuje na to, ze przyszto$¢ nalezy do
sektora wideo. Aby skorzysta¢ na konsumpcji
wideo przez uzytkownikéw koncowych, nadawcy
i inne podmioty gromadzace tresci w technologii

High Definition (HD) musza zaspokoi¢ okreslone
potrzeby operacyjne, takie jak koniecznos¢ zape-
wnienia wyzszej jakosci i bezpiecznych sieci do
transmisji danych do konsumentow.

Z drugiej jednak strony operatorzy telekomunika-
cyjni moga wypetni¢ luke pomiedzy konsumenta-
mi i nadawcami, a innymi podmiotami gro-
madzacymi tresci i informacje, poprzez stworze-
nie sieci komunikacyjnej ze zréznicowana jakoscia
ustug (Quality of Service) na réznych poziomach
cenowych. To dos¢ istotna zmiana, ktéra pozwo-
li zrekompensowa¢ straty powstate w wyniku
zmniejszenia margineséw ustug taczonych.

Gdy operatorzy i dostawcy mediéw beda juz
w stanie dostarcza¢ i dostosowywac zawartosé
programoéw wideo do potrzeb uzytkownikéw ko-
ncowych, potencjalny dochéd ze sprzedazy ustug
TV moze wynies¢ od 15 do 22 proc. dochodu ze
sprzedazy detalicznej operatoréw telekomunika-
cyjnych na 5 najwiekszych rynkach zachodnioeu-
ropejskich, takich jak Wielka Brytania, Francja,
Niemcy, Wtochy oraz Hiszpania.

W samej Wielkiej Brytanii oczekuje sig, ze docho-
dy z TV moga rosna¢ w skali 8 proc. wedtug CAGR
w perspektywie piecioletniej, czyli bardziej dyna-
micznie niz w sektorach telefonii stacjonarnej
i komorkowej razem wzietych. Jednakze obecna
stagnacja na rynku nie sprzyja na razie ozywieniu
ogdlnego wzrostu dochodéw w sektorze ustug
telekomunikacyjnych.

Operatorzy beda musieli nadal doskonali¢ jakos¢
ustug, poszerza¢ zasieg i dystrybucje, taczy¢ sie
w wieksze podmioty i zapewnia¢ bardziej inno-
wacyjne ustugi.

W Polsce najwigkszy alternatywny operator tele-
fonii stacjonarnej, firma Netia, ogtosita, ze planu-
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je wprowadzenie pilotazowych ustug IPTV w War-
szawie i Wroctawiu wspélnie z n, cyfrowa plat-
forma Direct-To-Home (DTH) HDTV, nalezaca do
jednej z wiodacych grup medialnych w Polsce. Ne-
tia bedzie wspotzawodniczy¢é z Grupa TP, ktéra
jest obecna na rynku ustug IPTV od konca 2006
roku.

W poréwnaniu z telewizjg kablowa, IPTV jest
wcigz mtoda platforma TV w Polsce. Jednak po-
tencjat wzrostu jest znaczacy, szczegodlnie, jesli
wezmie sie pod uwage rosnacg penetracje gospo-
darstw domowych przez ustugi szerokopasmowe.
Wedtug danych UKE, tylko 42 proc. gospodarstw
domowych to abonenci DTH, a 38 proc. to gospo-
darstwa korzystajace z telewizji kablowe;j.

Zapowiedz Netii o wprowadzeniu ustug IPTV
wraz z n to kolejna strategia na przyciaggniecie
wiekszej liczby nowych abonentéw ustug szero-
kopasmowych i przejecie ich od dominujacego
gracza, Grupy TP. To takze kolejny ruch w celu
osiggniecia zatozonego celu, jakim jest dostarcza-
nie klientom zaréwno ustug telekomunikacyj-
nych, jak i medialnych.

Zdaniem Frost & Sullivan ta strategia ,, kumulowa-
nia” wptynie na zwiekszenie liczby abonentéw
sieci szerokopasmowych oraz przyspieszy rozwoj
konsumpcji mediéw w Polsce. W koncu, domi-
nujaca metoda dostepu do szerokopasmowego
Internetu jest asymetryczna cyfrowa linia abonen-
cka (ang. Asymmetric Digital Subscriber Line -
ADSL), a dopiero potem sie¢ kablowa.

Istnieje wiec pewna okreslona grupa konsumen-
tow, ktérym operatorzy telekomunikacyjni moga
zaoferowac trzy, a nawet cztery rodzaje ustug.

Wedtug Frost & Sullivan istnieje spory poten-
cjat dalszego rozwoju ustug szerokopasmowych
w Polsce, co z kolei przyczyni sie do dynamiczne-
go wzrostu liczby abonentéw IPTV w Grupie TP
i Netii.

Obecnie liczba abonentéw IPTV jest nieznaczna,
jesli poréwna sie ja do liczby domostw objetych
rozwigzaniem DTH. Grupa TP zanotowata mniej
niz 100 000 abonentéw IPTV w roku 2008, co sta-
nowi nieco mniej niz 5 proc. catej liczby abonen-
tow ustug szerokopasmowych. Podczas gdy Grupa
TP i tak skorzysta na strategii TV prowadzonej
przez jej firme macierzysta, Orange, zdaniem
Frost & Sullivan jednym ze sposobéw zachecenia
do skorzystania z IPTV jest zaoferowanie ustug,
ktére wptyng na zmiane we wzorcach w konsum-
pcji medidw.

Oferta Netii i Grupy TP na swiadczenie ustug IPTV
nie tylko przyczyni sie do rozwoju rynku ptatnej
TV w Polsce, ale bedzie takze zrédtem innowacji
biznesowych w zakresie dynamiki Swiadczenia
kompleksowych ustug typu ,triple” oraz ,quad
play” wsrod dostawcédw ustug telekomunikacyj-
nych.

— Konkurencja w pofaczeniu z niecheciag konsu-
mentow do pfacenia za rozrywke i ustugi tele-
komunikacyjne doprowadzita do mniej opfacal-
nych konsolidacji ustug. Majac to na uwadze, po-
jawienie sie zmiany we wzorcach i zwyczajach
konsumpcji medidow moze stanowic¢ swiatetko w
tunelu dla catej branzy — podsumowuje Yiru
Zhong.

Zrodlolautor: Frost & Sullivan
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Stan polskiego
rynku telewizyjnego

jmujac catosciowo, polski rynek progra-
mow telewizyjnych mozna uznac¢ za
ustabilizowany i rozwiniety. Widzowie
maja dostep do bogatej oferty o zréznico-
wanym charakterze programéw zaréwno
uniwersalnych jak i wyspecjalizowanych ze
wzgledu na tematyke, forme lub odbiorce.
Ocena ta jest prawdziwa gdy sie uwzgledni
wszystkie sposoby dotarcia programoéw tele-
wizyjnych do widza. Jesli skupimy sie tylko
na rozpowszechnianiu naziemnym wielkos¢
oferty programowej i jej zr6znicowanie nie
jest zadowalajaca. Tylko 3 programy (w tym
2 nadawcy publicznego) maja zasieg zblizo-
ny do ogélnopolskiego. Pozostate komercyj-
ne programy naziemne majg zasieg ponad-
regionalny (3) zas rynek nadawcéw lokal-
nych i regionalnych tworzy 8 programoéw
komercyjnych oraz 16 programow telewizji
publicznej. Ograniczenia techniczne zwigza-
ne z dotarciem programéw naziemnych do
odbiorcy zostang usuniete wyniku konwersji
cyfrowej.

Istnieje wiele sposoboéw (platform) przekazu pro-
gramow telewizyjnych. Zaliczy¢ mozna do nich
gtéwnie:

1) telewizje naziemna wykorzystujaca do emisji
programow nadajniki znajdujace sie na powie-
rzchni Ziemi. Ze wzgledu na brak zasobéw cze-
stotliwosci oraz wymienione ponizej inne
wady emisji analogowej, obecnie wykorzysty-
wana technologia analogowa praktycznie
uniemozliwia dalszy rozwdj rynku telewizyjne-
go na platformie naziemnej, dlatego podejmu-
je sie wysitek wdrozenia naziemnej telewizji
cyfrowej w standardzie DVB-T,

2) telewizje satelitarng wykorzystujaca nadajniki
(tzw. transpondery) umieszczone na sztucz-
nych satelitach Ziemi i posiadajace mozliwos¢
pokrycia sygnatem duzych obszaréw przy uzy-
ciu tylko jednego nadajnika oraz mozliwos¢

dotarcia z sygnatem do obszaréw, na ktoérych
tworzenie sieci nadajnikéw naziemnych jest
niemozliwe lub nieoptacalne. Telewizja sateli-
tarna jest telewizjg cyfrowa w standardzie
DVB-S, a operatorzy swiadczacy dostep do pro-
gramow satelitarnych pobieraja za te ustuge
optate,

3) telewizje kablowa realizowana za pomoca te-
chnologii przewodowej (Swiattowdd lub kabel
koncentryczny), stanowigca nowoczesng siec
telekomunikacyjna pozwalajaca na oferowanie
abonentom pakietu programoéw radiowo-te-
lewizyjnych oraz ustug internetowych i telefo-
nicznych (tzw. triple play). Obecnie nastepuje
cyfryzacja telewizji kablowej w standardzie
DVB-C, a odbior tej telewizji (wraz z ustugami
dodatkowymi) jest mozliwy za pomoca odpo-
wiedniego dekodera i za dodatkowa opftata,

4) telewizje przenosng (ruchoma) bedaca od-
miang naziemnej telewizji cyfrowej, dostoso-
wanga do odbioru przez mate urzadzenia prze-
nosne, np. telefony komérkowe. Obecnie na-
stepuje w Polsce wdrazanie telewizji ruchomej
w standardzie DVB-H,

telewizje internetowa (IPTV) oparta na infra-
strukturze dostepu szerokopasmowego do In-
ternetu oraz wykorzystujaca za medium trans-
misji mechanizmy dostepne w Internecie. Do
odbioru tej telewizji wymagane jest posiada-
nie komputera oraz odpowiedniego oprogra-
mowania,

5

~

6) telewizje dostarczana za pomoca cyfrowych li-
nii abonenckich xDSL (TVoDSL) tgczaca w sobie
elementy telewizji kablowej i internetowej. Do
odbioru niezbedne sg odpowiednie dekodery,
a ustuga jest dostepna za optata.

Jak wynika z powyzszego krotkiego zestawienia
prawie wszystkie — z wyjatkiem telewizji nazie-
mnej - srodki przekazu programéw telewizyjnych
korzystaja z transmisji cyfrowej lub w stosunkowo
prosty sposéb (tzn nie wymagajacy podjecia
dziatan w skali catego kraju) mozna je poddac¢ cy-
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fryzacji (telewizja kablowa). Kwestia cyfryzacji te-
lewizji naziemnej — ze wzgledu na jej role jaka
spetniag w systemie funkcjonowania panstwa — nie
jest przedsiewzieciem fatwym i wymaga specjal-
nego traktowania, przede wszystkim przez rzad.
Dostep tylko do analogowej telewizji naziemnej
posiada 36 proc. gospodarstw domowych 8, a ist-
niejgca oferta analogowa nie jest bogata i nie jest
najlepszej jakosci technicznej. Poddanie telewizji
naziemnej cyfryzacji jest tym istotniejsze, ze na-
ziemne nadawanie programéw telewizyjnych ma
realizowa¢ zadania celu publicznego, ktére
natozone zostaty ustawowo (ustawa o radiofonii
i telewizji) na media publiczne. Niezmiernie istot-
na jest rowniez rola jaka petni telewizja naziem-
na w systemie bezpieczenstwa panstwa. Pozwala
ona, ze wzgledu na rozbudowana sie¢ nadajni-
kéw, na dotarcie w sytuacjach zwigzanych z za-
grozeniami do wszystkich obywateli.

Stad wynika koniecznos$¢, aby - biorgc pod uwage
cechy jakimi charakteryzuje sie telewizja naziem-
na, tj. dostepnos¢, dostosowanie do potrzeb loka-
Inych i mozliwos¢ odbioru bez optat lub za umiar-
kowana optate - podja¢ szybkie dziatania zmie-
rzajace do cyfryzacji nadawania naziemnego.

Telewizja publiczna

Telewizje publiczng w Polsce tworzy spotka Tele-
wizja Polska SA, nadajaca dwa programy ogdlno-
polskie TVP 1 i TVP 2 oraz 16 oddziatéw tereno-
wych, tworzacych TVP INFO.

Program TVP 1 wykorzystuje 179 kanatéw, w tym
40 z moca promieniowana rowna lub wieksza od
10 kW. Program TVP 1 obejmuje swym zasiegiem
99,6 proc ludnosci kraju.

Program TVP 2 wykorzystuje 174 kanaty, w tym
45 z moca réwna lub wiekszg od 10 kW. Program

obejmuje swym zasiegiem 99,39 proc ludnosci
kraju. W 2008 roku program regionalny TVP INFO
wykorzystuje 56 kanatéw, w tym 24 kanaty
Z mocg promieniowang réwng lub wieksza od
10 kW. Program obejmuje swym zasiegiem 70,81
proc. ludnosci kraju.

Telewizja koncesjonowana

Jedyna ogodlnokrajowa koncesjonowana siecig —
obejmujaca 85,6 proc. ludnosci kraju — jest Telewi-
zja POLSAT. Ponadregionalne programy uniwer-
salne TVN, TV 4 i PULS - rozpowszechniane droga
naziemna - nie docieraja nawet do potowy Pola-
kéw. Sie¢ naziemnych stacji nadawczych TVN
pozwala na dotarcie do okoto 47,1 proc miesz-
kancéw kraju, a warunki techniczne okreslone
w koncesji TV 4 umozliwiaja odbiér okoto 26,7
proc. widzom. Dotychczas sie¢ Telewizji PULS
miata najmniejszy zasieg wsréd nadawcow tej ka-
tegorii. Rozszerzenie koncesji o 4 nowe stacje na-
dawcze pozwolito na wzrost zasiegu tej stacji do
25,1 proc. mieszkancow.

Programy nadawcéw ogdélnopolskich i ponad-
regionalnych dostepne sa takze dla abonentéw
satelitarnych ,platform cyfrowych” (,CYFRA+",
~POLSAT CYFROWY"”, ,n", platforma Telekomu-
nikacji Polskiej SA) oraz znajduja sie w podstawo-
wej ofercie wiekszosci sieci telewizji kablowej, co
znacznie zwieksza mozliwosci dotarcia tych pro-
graméw do odbiorcéw.

Platformy systematycznie zwiekszajg sie¢ swoich
abonentéw dzieki wzbogacaniu pakietu oferowa-
nych widzom programéw, rozszerzaniu oferty
o kolejne programy w standardzie HDTV oraz
uruchamianiu nowych ustug.

Wiekszos$¢ polskich programéw satelitarnych na-
dawana jest przez wiascicieli platform i tworzona

46

RAPORT



RYNEK TELEWIZYJNY W POLSCE

jest w celu rozprowadzania na ,platformach cy-
frowych” oraz w sieciach telewizji kablowej:

® CANAL + Cyfrowy Sp. z 0.0. posiada 10 koncesji
na nadawanie programéw satelitarnych: , ALE
KINO!™, ,ZIG ZAP”, ,CANAL + POLSKA", ,CA-
NAL + POLSKA ZOkTY", ,CANAL + POLSKA
NIEBIESKI SPORT”, ,MINIMINI”, ,PLANETE”,
+KUCHNIA.TV”, ,CANAL + SPORT 2", ,DO-
MO”,

® Telewizja POLSAT SA posiada 6 koncesji: ,POL-
SAT SPORT"”, ,POLSAT SPORT EXTRA", ,POL-
SAT SPORT HD”, ,POLSAT CAFE”, ,POLSAT
PLAY", ,,POLSAT HD".

® Grupa ITI posiada koncesje na rozpowszechni-
anie 14 programow satelitarnych: ,TVN 24",
.TVN SIEDEM”, ,TVN METEO", ,TVN TURBO",
+TVN STYLE”, ,TVN LINGUA", ,TVN-CNBC
Biznes”, ,OTV", ,religia.tv”, ,n SPORT”, dwa
programy dla zagranicy ,TVN INTERNATIO-
NAL"” i ,TVN INTERNATIONAL West” oraz dwa
programy radiowe: ,Nsurround HD/Pop”, ,N-
surround HD/Classic”.

® Oferte tematyczna powoli rozwija rowniez na-
dawca publiczny, Telewizja Polska SA, posia-
dajacy koncesje na rozpowszechnianie pro-
graméw droga satelitarng: ,TVP HISTORIA”,
»TVP KULTURA", ,TVP SPORT", ,TVP HD".

Zdecydowana wiekszos¢ wsréod 53 polskich
programéw satelitarnych stanowig programy
wyspecjalizowane ze wzgledu na tematyke lub
odbiorce. Oprécz polskich programéw satelitar-
nych odbiorcy maja rowniez dostep do zagranicz-
nych programéw nadawanych w jezyku polskim.

Rozpowszechnianie i rozprowadzanie
programoéw w sieciach kablowych

Rozpowszechnianie programoéw

w sieciach kablowych

Poza rozprowadzaniem programoéw wytworzo-
nych przez innych nadawcéw, operatorzy kablowi
rozpowszechniaja takze wtasne programy. Wsréd
duzej liczby programoéw (422) sg programy o réz-
nym czasie nadawania od 20 minut na tydzien do
16 godzin na dobe. W wigkszosci programy roz-
powszechniane w sieciach kablowych maja chara-
kter wyspecjalizowany informacyjno — publicysty-
czny poswiecony tematyce lokalne;j.

Programy te wypetniaja luke w dostepie do infor-
macji w skali lokalnej, ktérej nie sa w stanie
wypetni¢ nadawcy ogélnopolscy oraz regionalne
programy rozpowszechniane przez Telewizje
Polska SA.

Rozprowadzanie programoéw

sieciach kablowych

W Polsce zarejestrowanych jest ponad 600 opera-
toréw sieci kablowych. Z ustug 10 najwiekszych
firm operatorskich korzysta ponad 3 min abonen-
téw, co stanowi ok. 70 proc. ogétu korzystajgcych
z telewizji kablowej. Oznacza to, ze 4,5 min (czyli
ponad 1/3) wszystkich gospodarstw domowych
posiada dostep do oferty programowej udostep-
nianej przez tych operatoréw. Szacuje sie, ze licz-
ba ta moze zostac¢ zwiekszona do 7 min.

Z ustug telewizji cyfrowej korzysta obecnie ok.

370 tys. abonentéw (wobec 170 tys. w 2007 roku).

Najwiecej abonentéw w zakresie ustugi telewizji

cyfrowej maja: VECTRA SA, ASTER, Multimedia,

INEA, TOYA, UPC Polska, i Telekomunikacja Pol-
ska SA.

Zrédio:

fragment

PROJEKTU STRATEGII CYFRYZACIJI

NADAWANIA SYGNALU TELEWIZYJNEGO
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* Regulacje w komunikacji elektronicznej

= Regulator, jego rola i model funkcjonowania w dobie konwergencji technologicznej
* Liberalizacja rynku komunikacji elektronicznej

* Nowe ustugi wynikajace z konwergencji i liberalizacji rynku

= Swiatowe trendy w komunikacji elektronicznej, kierunki rozwoju i ich wptyw na biznes w Polsce
= Technologie i ustugi: mobilnos¢, cyfryzacja, kontent, multimedia
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= Strategie rozwoju ustug szerokopasmowych

* Innowacyjnos¢ w komunikacji elektronicznej

= Czy nowoczesne technologie bezprzewodowe (Wi-Fi, WiMAX, UMTS, HSDPA, itp.)
rozwiagzuja problem powszechnego dostepu do szerokopasmowego Internetu?

= Bezpieczenstwo w komunikacji elektroniczne;j
= Powszechne ptatnosci mobilne

KLUCZOWE ZAGADNIENIA KONGRESU

* Komunikacja elektroniczna dla imprez masowych — EURO 2012

Imprezy towarzyszace:

ﬂ * Rozstrzygniecie Xll edycji ogélnopolskiego konkursu
0 LAUR INFOTELA;

e Uroczysta Gala Komunikacji Elektronicznej;

e Grillowanie na polanie;

¢ Ogolnopolski konkurs w rzucie komérka na odlegtos¢;
* Rekreacja i wypoczynek.

HOTEL MAGDA, CENTRUM KONFERENCYJNE

~BUDIMEX" - Lichen Stary



